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Resumen

El presente trabajo se ocupara de describir diferentes procesos econdémicos, politicos y
educativos, que a partir de la década del ‘90, generaran las condiciones para permitir la
emergencia de un grupo de disefiadores especializados en la produccién de
indumentaria en la ciudad, a la vez que contribuirdn a la autonomizacién de esta
disciplina desde el afio 2000 en adelante.

Fundamentalmente, el caracter recesivo que adoptan las transformaciones en la industria
nacional durante los ’90 afectan profundamente al sector textil y de la confeccion;
paralelamente, como politica educativa, se crean una serie de carreras vinculadas al
disefio en el mismo periodo, cuyos egresados no encontraran una insercién directa en el
mercado de trabajo propio de la industria del sector. Estos elementos han significado
transformaciones importantes dentro de la producciéon de indumentaria en la ciudad,
donde en una primera instancia, comienza a aparecer el elemento disefio vinculado a
jévenes disefiadores que se convierten en empresarios, pero que con el correr del
tiempo, en lineas mas generales, se hace cada vez mas visible el “disefio” como valor
agregado en la produccion.

Se profundizara especificamente sobre la combinacién de esos factores en la
emergencia de un nuevo grupo entre quienes hacen y disefian indumentaria e ingresan
en el mundo de la moda local durante la Gltima década. Este nuevo grupo tiene que ver
fuertemente con la mayor importancia que cobra el disefio de indumentaria como
disciplina especifica y la autonomizacion de este campo, a nivel local; que a la vez sigue
tendencias globales. Y esta ligado a una coyuntura especifica que tiene que ver con
procesos economicos, globales y locales, ligados a la produccion de indumentaria.

Por supuesto que no se pretende abordar ni agotar por completo estos temas, sino que el
trabajo adoptard una forma de acercamiento al tema de tipo exploratorio que intentara

describir los rasgos mas generales que caracterizan estas dindmicas.
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