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Resumen

En los Gltimos afios, las redes sociales han redefinido la interaccion publica y la difusion de
informacion, desafiando el papel de los medios tradicionales y siendo adoptadas por los
politicos como canales directos de comunicacion con la sociedad, lo que ha dado lugar a nuevas
estrategias de campafia y discursos politicos. El objetivo de este estudio es explorar las
estrategias de comunicacion utilizadas por los politicos en la plataforma digital YouTube
durante una campanfa electoral. Se parte de la premisa de que los candidatos emplean enfoques
diversos en el uso de esta plataforma: algunos prefieren un enfoque tradicional, ofreciendo
contenido institucional y de gestion, mientras otros optan por una estrategia disruptiva,
publicando recortes editados y especificos de contenidos que se originan en otros medios, con
un lenguaje mas adversativo y de rechazo al resto de los actores politicos. La metodologia
empleada se basa en un enfoque cualitativo y comparativo, analizando el contenido de los
videos subidos a YouTube durante la campafia presidencial argentina de 2023 de los candidatos
que llegaron al balotaje: por un lado, el candidato del peronismo, Sergio Massa, y por el otro
lado, el candidato libertario, Javier Milei. Esta investigacion busca realizar un aporte a los
estudios en comunicacion politica, al centrarse en el novedoso papel de YouTube como

herramienta clave en la difusion de informacion politica durante las campafias electorales.

Palabras clave: Youtube - Redes sociales - Javier Milei - Sergio Massa - Campafa electoral
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1. INTRODUCCION
En los Gltimos afios, las redes sociales han adquirido un papel central como espacio publico y

como canal esencial para el consumo de informacién. Los politicos contemporaneos han
adoptado activamente estas plataformas digitales como medios de comunicacion directa con la
sociedad, lo que estd transformando el papel tradicional de los medios de comunicacion
convencionales y del ambito periodistico (Schuliaquer y Vommaro, 2020). Esta tendencia,
también, ha dado lugar a la aparicion de nuevas formas de discurso politico y estrategias de

campana (Slimovich, 2019).

Las elecciones presidenciales argentinas de 2023 Ilegaron con un fenémeno extraordinario y
completamente novedoso para el pais: un outsider de la extrema derecha, con una corta carrera
politica, gana en segunda vuelta con el 55.65% de los votos.! La llegada de Javier Milei a la
presidencia se apoy6 en varios factores, incluyendo aspectos econdmicos, sociales y politicos.
Dentro de su ascenso se destacd una estrategia de campafia politica enfocada en el uso efectivo
de los medios de comunicacion y de las redes sociales. La television desempefié un papel
destacado al proporcionarle visibilidad, y las redes sociales emergieron como su pilar
fundamental. En pocos afios y gracias a las nuevas tecnologias, este candidato logro obtener

popularidad y una extensa red de apoyo.

La estrategia de comunicacion politica de Milei durante la campafia es destacable,
principalmente en la plataforma YouTube donde no posee una cuenta oficial. En su lugar, se
apoy6 en cuentas satélites que trabajaron activamente inundando la red de videos a su favor.
Por otro lado, si bien el candidato que participé del balotaje y fue su contrincante, Sergio Massa,
hizo uso de las redes sociales, su participacion en este espacio publico, particularmente en la
plataforma YouTube, demostré caracteristicas muy diferentes. Ante este marcado contraste en
la forma de participar, que a la vez tuvo efectos muy disimiles, la presente investigacion
propone la siguiente pregunta: ¢Cudles son las diferencias en las estrategias de comunicacién
que utilizan los politicos en la plataforma digital YouTube durante una campafia electoral? El

caso argentino es un laboratorio privilegiado para indagar esta cuestion.

La hipoétesis de la investigacion plantea que las redes sociales tienen un rol fundamental y
central durante las campafas electorales, ya que son utilizadas como herramientas para

acercarse a los votantes, para mostrar sus propuestas, para atacar a sus contrincantes Yy para

! https://nuso.org/articulo/el-huracan-milei/
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generar nuevas narrativas. Sin embargo, no todos los candidatos adoptan las mismas estrategias
de comunicacidn politica durante una campafa electoral, especialmente en la plataforma digital
YouTube. Por un lado, algunos candidatos optan por utilizar esta plataforma adoptando una
estrategia “tradicional”, caracterizada por mostrar un contenido institucional o de gestion,
propagandistico, similar a los tradicionales spots de campafia en televisién, o un contenido
referido a la campafia en el territorio. Por otro lado, otros candidatos desafian estas formas
tradicionales y adoptan una estrategia “disruptiva”, emplean un lenguaje mas agresivo y
autoritario en sus videos, atacan a sus rivales, crean contenido mediante recortes y ediciones
especificas, y se apoyan en una red de canales para promover su candidatura de manera mas
efectiva. Estos politicos crean, a través del discurso disruptivo y violento, una red comunitaria,
donde las personas se agrupan segun sus gustos, vinculos e ideologias, y en la cual se sienten
libres de expresarse fuera de los margenes politicamente aceptables en contextos democraticos.
Lo que produce que el engagement de los usuarios aumente junto con la polarizacion politica y
el extrafiamiento hacia un otro (Schuliaquer 2023).

La metodologia empleada en esta investigacion adopta un enfoque cualitativo con un disefio
descriptivo y comparativo. Para investigar este fendmeno y comprobar la hipotesis, el estudio
se centra en analizar y comparar las estrategias empleadas en YouTube durante la campafa
presidencial argentina del afio 2023 de los dos candidatos que llegaron al balotaje: Sergio Massa
y Javier Milei. Cada uno de estos candidatos optd por estrategias de comunicacion muy
diferentes, Sergio Massa opt0 por una estrategia tradicional, mientras que Javier Milei escogid
una estrategia disruptiva. La investigacion se basa en el estudio de fuentes primarias,
especificamente en el analisis de cada uno de los videos subidos a YouTube durante la campafia
2023. El periodo de analisis abarca desde el 14 de agosto, un dia después de las elecciones
primarias abiertas, simultaneas y obligatorias, hasta el 20 de noviembre, dia posterior al
balotaje. Este periodo fue seleccionado con el propésito de mostrar el contraste en la
comunicacion politica entre los dos candidatos que tuvieron el apoyo necesario para llegar hasta

dicha instancia.

Los trabajos de comunicacién politica que observan el uso de YouTube como transmisor y
creador de informacién politica, y como herramienta clave durante las campanas electorales
son aln escasos. La mayoria de las investigaciones en torno a redes sociales se concentran en
Twitter y Facebook, dejando de lado plataformas que pueden mostrar un analisis mas global y

relevante de la importancia que fueron adquiriendo los nuevos canales digitales en la
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comunicacion politica 2.0 (Gil Ramirez, 2019). Estudiar el consumo y produccion de videos
politicos en YouTube empiricamente es una forma de llenar parte de esa vacancia de

investigaciones sobre un espacio fundamental de la escena publica.

Esta investigacion se organiza en tres partes. En la primera, se aborda el estado de la cuestion,
donde se exponen los antecedentes academicos existentes respecto a nuestro tema de estudio,
seguido del marco tedrico, donde se presentan los conceptos tedricos empleados, y luego la
metodologia utilizada, donde se justifican los casos analizados. En la segunda parte, se lleva a
cabo el desarrollo y el andlisis de los casos correspondientes. Se contextualiza brevemente la
campafia electoral y se presenta el analisis y la comparacién del uso de la plataforma digital
YouTube por parte de los candidatos. Finalmente, en la tercera parte, se presentan las
conclusiones que surgen de la investigacion y algunos desafios proximos para la politica

vinculados al tema analizado.

2. ESTADO DE LA CUESTION

El estado de la cuestion se estructura en varias secciones. En la primera, se realiza una

exploracion del contexto historico de la mediatizacion, haciendo énfasis en el impacto de la
television y los medios masivos de comunicacion. En la segunda, se analiza la evolucion de las
campafias electorales y el uso de estrategias mediaticas méas sofisticadas y la profesionalizacion
de la publicidad politica. En este apartado, se discute la transicion a la era digital, centrada en
la influencia de internet y las redes sociales en las campafias politicas, destacando ejemplos
significativos como las campafias de Barack Obama y Donald Trump, asi como las
innovaciones en la comunicacion politica en Argentina por parte del PRO. En la terceray Gltima
seccion, se profundiza en el papel de YouTube como una plataforma emergente en la
comunicacion politica, incluyendo investigaciones que examinan su uso en campafias
electorales y su impacto en la dindmica politica. Asimismo, se demuestra la necesidad de Ilenar

el vacio existente en la literatura sobre la investigacion de esta plataforma.

2.1. ¢Una politica mediatizada?
Para comprender la mediatizacion de la politica es esencial entender dos hechos historicos que
marcaron su emergencia. En primer lugar, la llegada de los medios de comunicacién masivos
como laradio y la prensa, y en segundo lugar, la llegada de la television en los afios 50. Gabriel
Vommaro (2008), argumenta que la mediatizacion de la politica en la Argentina surge con la

privatizacion de los medios de comunicacion y la creacion de una cultura televisiva que termina
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de consolidarse en los afios 90. En este escenario, la audiencia se termina de configurar a nivel
nacional, los ciudadanos ya no se movilizan hacia eventos partidarios y los politicos encuentran
en las pantallas su principal via de conexién. Los ciudadanos se familiarizan con sus candidatos
a traves del televisor, mientras que los politicos muestran un interés creciente en participar en
los medios de comunicacion y entender sus dindmicas. En este punto, las apariciones en los
canales de television se convierten en la estrategia politica mas efectiva (Vommaro, 2008). Con
el tiempo, esta dindmica transformé las campafias electorales, dando lugar a la
profesionalizacion de las estrategias mediaticas y la aparicion de especialistas en publicidad
politica. La importancia de la imagen y la presentacion en los medios se volvié crucial para los

candidatos, influenciando incluso la vestimenta y la gestualidad (Vommaro, 2008)

Con la crisis de los medios de comunicacion masiva y el surgimiento de nuevas tecnologias y
plataformas en linea, Slimovich (2019) sostiene que emergio una nueva fase de la mediatizacion
politica, caracterizada por una estrecha relacion entre la politica y las redes sociales. Este
proceso de digitalizacion ha generado una interconexion entre los medios de comunicacion
tradicionales, las dindmicas medidticas, las estrategias politicas y las redes sociales. En este
contexto, los politicos tienen la oportunidad de establecer un contacto directo con los
ciudadanos a través de las redes sociales, sin la intermediacion de periodistas, lo que ha llevado

a un proceso de desintermediacién (Slimovich, 2017).

2.2. Campafias 2.0
Internet y las redes sociales han introducido nuevas posibilidades en la comunicacion politica,
transformando y redefiniendo la relacién entre los medios y la politica (Holtz-Bacha, 2013).
Pero ¢qué impacto tienen estas nuevas tecnologias en las campafias electorales? En los Estados
Unidos, el uso del correo electrénico e internet en las campafias politicas se remonta a la década
de 1990. Sin embargo, las elecciones de 2008 y 2012 fueron ejemplos mucho més claros de los
efectos que pueden tener los nuevos medios en este contexto. La autora Holtz-Bacha (2013)
sostiene que la campafia electoral de Barack Obama en 2008 marcé un punto de inflexion en el
uso de las redes sociales y las campafias politicas, siendo un ejemplo destacado del empleo de
tecnologias digitales para ganar votos. El uso de correos electronicos, sitios web, redes sociales
como Facebook y YouTube, blogs y mensajes de texto demostraron ser herramientas utiles y
admiradas. Afnos después la campaiia de Donald Trump logré imponer a las redes sociales como

la principal via de comunicacion con su electorado dejando de lado los canales tradicionales y
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mostrando que el uso de nuevas tecnologias fueron determinantes en su victoria (Rodriguez,
2018).

Investigaciones como las de Rocio Annunziata, Andrea Ariza y Valeria March (2018),
centradas en Argentina, sefialan que los lideres del PRO fueron los pioneros en el uso de las
redes sociales para su comunicacion politica. Ariza (2016) estudié la campafa de Macri en el
2015 y argumenta que el candidato apel6 a una comunicacion familiar y emocional para poder
llegar a los ciudadanos desde un sentido mucho més representativo y apelando a los valores
tradicionales. Ademas, invitd a la ciudadania a involucrarse en la campafia a través de hashtags,

lo que supuso una campafia mucho mas participativa en el ambito digital.

En sintonia con lo anterior, la autora también argumenta que en este nuevo espacio publico
mediatizado las decisiones pasan a ser tomadas por un grupo de profesionales especializados
en lugar de ser tomadas por militantes, programas politicos o identidades hereditarias. La
seleccidn de candidatos se basa en los resultados de encuestas y se establece una nueva ldgica
de visibilidad, donde los acontecimientos politicos s6lo adquieren relevancia en la medida en
que son visibles en el sistema de comunicacion. Ariza (2016) sostiene que si bien el poder reside
en la exposicion publica y los politicos deben mostrarse y aparecer en los medios para llevar a
cabo una campafia, las redes sociales han creado un nuevo espacio de encuentro y debate donde
el contacto con los candidatos es mas directo. Por su lado, Schuliaquer (2023) argumenta que
las redes sociales inciden fuertemente en la forma de participar en el espacio publico, y que este
fenomeno refuerza la creacion de comunidades donde las creencias y opiniones son
compartidas, lo que permite que los candidatos generen una mayor pertenencia y comodidad

para expresarse.

2.3. Un nuevo horizonte: YouTube
Una vez explorados los medios de comunicacion, la politica y la irrupcién de las redes sociales
durante las campafias electorales, es crucial profundizar en el estudio de la plataforma digital
que es objeto de esta investigacion. YouTube es una red social y plataforma digital que permite
a sus usuarios publicar y descargar videos en linea (Carlon, 2013). Carlon (2013) argumenta
que el hecho de que cualquier usuario pueda subir videos, ya sean producciones propias o no,
no debe pasarse por alto en la historia de la mediatizacién. Este autor presenta a YouTube como
el principal medio audiovisual de nuestra era’y como un producto de la cultura de los jovenes

nativos digitales.
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El campo de la comunicacion politica presenta escasas investigaciones en lo que respecta al
estudio de YouTube y su relacion con el mundo de la politica. Un ejemplo, es la investigacion
llevada a cabo por las autoras Virginia Martin-Jiménez, Salomé Berrocal Gonzalo y Alicia Gil-
Torres (2017), quienes estudiaron las elecciones generales del afio 2016 en Espafia y sugieren
que son los actores mas directamente implicados en el proceso electoral los que utilizan la
comunicacion digital para difundir, reproducir o participar en comentarios sobre videos, en
lugar de los propios partidos politicos o los medios de comunicacién. La baja participacion de
los partidos y los politicos en YouTube resulta intrigante, dado que esta plataforma representa
un instrumento de difusion que podria ayudar a compartir acciones especificas y mejorar la
imagen de los candidatos (Martin-Jiménez et al., 2017). Ademas, las autoras argumentan que,
si bien YouTube sirve como un espacio de gran alcance para los medios de comunicacion
tradicionales, es principalmente "un foro de exposicion de creaciones audiovisuales disefiadas

para ser consumidas en la red" (Martin-Jiménez et al., 2017, p. 940).

La autora Marta Gil Ramirez (2019), quien examind la participacion de la esfera politica en
YouTube durante la campafia electoral catalana de 2017, argumenta que la intervencion
ciudadana en estas redes y en el contenido politico ha modificado la estructura tradicional de
poder, obligando a los partidos politicos a adentrarse en estos nuevos medios en busca de votos.
La autora plantea que "en la Red se impone un lenguaje directo, conciso, con elementos
audiovisuales o gréaficos Ilamativos, es decir, unos modos de expresion politica equidistantes al
tradicional hacer de la politica mediatizada” (Gil-Ramirez, 2019, p. 145). Plantea el concepto
de los "prosumidores”, es decir, los consumidores y productores que emergen de estas nuevas
tecnologias que impactan en el entorno politico y social, convirtiéndose en actores clave. Las
conclusiones a las que llega la autora indican que los politicos no se adaptan adecuadamente a
las audiencias digitales y utilizan YouTube simplemente como una plataforma para repetir
discursos que fueron generados por los medios tradicionales. En general, los videos subidos
suelen ser producciones de medios de comunicacién de masas con algunos cambios textuales o

audiovisuales.

Por otro lado, el estudio realizado por Rebecca Lewis (2019) analiza como los youtubers ganan
popularidad utilizando determinadas técnicas de “microcelebridades” con fines politicos. La
autora define la “microcelebridad” como una tactica de autopresentacion, donde los youtubers

se presentan como figuras publicas y consumibles, utilizando la intimidad como una estrategia
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para ganar seguidores, a los que ellos consideran fans. Estos youtubers se oponen abiertamente
a los medios de comunicacion tradicionales y al progresismo. Enfatizan en tres cualidades:
“Relacion, Autenticidad y Responsabilidad” (Lewis 2019, 4). Buscan establecer una confianza
con su audiencia que les permita apartar el consumo de las noticias tradicionales. YouTube
promueve la creacioén de un contenido fuera de los limites de los medios convencionales y
fomenta de esta manera este tipo de practicas. En esta plataforma han surgido géneros utilizados
debido a sus bajos costos y altos niveles de intimidad, como son los vlogging?, donde se les
habla directamente a los espectadores. Si bien el estudio demuestra que estas tacticas pueden
ser percibidas como progresistas y democratizadoras, se le da especial énfasis a la
preocupacion, ya que estan siendo utilizadas en la actualidad para promover visiones libertarias

del capitalismo en lugar de democratizar a los medios.

En la misma linea, Alan Finlayson (2022) estudia la presencia de “ideological
entrepreneurship” en red que se encargan de difundir ideas especificamente politicas alrededor
de las redes sociales. YouTube permite la produccién y consumo de contenidos, por ende, da
vida a nuevos tipos de relaciones entre los individuos y las ideas politicas. La investigacion
expone que a través de la participacién politica en este tipo de canales se forman las
comunidades politicas, a las cuales el autor caracteriza como similares a las comunidades de
fanaticos y no como un grupo civico de personas. Son individuos que muestran un arraigado
apego hacia ciertas ideas politicas. Las plataformas digitales actuales posibilitan que nuevos
actores politicos alcancen audiencias masivas, lo que contribuye a la diversificacion de las
ideologias politicas. Sin embargo, en varios casos, estas plataformas también propagan

extremos dentro de una determinada corriente ideoldgica.

Este trabajo de investigacion representa un aporte empirico al abordar las estrategias de los
politicos en YouTube durante una campafa electoral. Hasta la fecha, existe una notable escasez
de informacidon sobre este tema, y en especifico sobre esta plataforma digital. El estudio se
enfoca en llenar este vacio al analizar detalladamente la campafia de Javier Milei y Sergio Massa
en la plataforma digital YouTube. Se busca, de esta manera, ofrecer nuevas perspectivas sobre

2 publicacién de contenido multimedia en formato video donde se transmite una informacién, opinién o
experiencia personal

3 Traduccidn de “ideological entrepreneurship”. Definicion: “individuals earning a living from disseminating
political ideas” (Finlayson, 2022, 63). Traduccidn propia: Emprendedores ideoldgicos

11
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la relacion entre la politica y las plataformas digitales, contribuyendo asi a un entendimiento
maés amplio de la politica contemporanea en Argentina.

3. MARCO TEORICO

El objetivo general de esta investigacion es estudiar las diferentes estrategias de comunicacion
politica que utilizan los candidatos en la plataforma digital YouTube durante una campafia
electoral. Para ello, es esencial entender el proceso de mediatizacion que tuvo la politica a lo
largo del tiempo, entender el funcionamiento de las redes sociales y, ademas, reconocer el papel

emergente que tuvo la polarizacion politica en los Gltimos afios.

Las campafias electorales, entendidas como el tiempo legalmente determinado donde los
politicos piden explicitamente el voto (Crespo y Moreno 2002), y sus contenidos, han cambiado
a lo largo del tiempo y aln mas con la llegada de las nuevas tecnologias y medios de
comunicacion que abrieron paso a la mediatizacién de la politica y a nuevas practicas
(Vommaro, 2008). Los ciudadanos ya no se encuentran con sus candidatos en actos partidarios,
porque ahora lo hacen frente al televisor. En la misma linea, los politicos dedican especial
atencion a la participacion dentro de los medios de comunicacion. La mediatizacion de la
politica se comprende, entonces, como el proceso mediante el cual se legitiman estos nuevos
espacios privilegiados para la actividad politica, al mismo tiempo que se convierten en
generadores de eventos publicos con repercusiones en la distribucion del poder simbolicoy en
el apoyo de la sociedad (Vommaro, 2008). El acceso al &mbito politico se realiza mayormente
a través de los medios de comunicacion masiva. Estos se convierten en actores clave durante
las campafias electorales y desempefian un papel central (Slimovich 2017).

Cuando emergen los nuevos medios de comunicacion basados en internet, y se reconfigura la
comunicacion masiva, nace lo que muchos autores describen como una sociedad
“hipermediatizada”, donde “la digitalizacion, la convergencia, la divergencia y la

interactividad” (Slimovich 2017, 190) son elementos omnipresentes.

La evolucion de la comunicacion politica, desde los medios masivos hasta la era de la
hipermediatizacion, ha transformado profundamente la manera en la cual se desarrollan las
campanas electorales y se ejerce el poder politico. Con el surgimiento de las redes sociales,
entendidas tanto como un espacio donde los usuarios se encuentran y socializan, pero también

como un lugar donde la politica interviene (Calvo y Aruguete 2020), se abre un nuevo capitulo
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en la historia. La comunicacion politica se fusiona con el entorno digital y la viralizacion de los
contenidos. Este nuevo escenario plantea desafios y oportunidades tnicas,

redefiniendo la forma en que se construyen y se transmiten los mensajes politicos.

Los discursos de los politicos que optan por marcar diferencias contra un otro y deslegitimar a
las instituciones publicas ayudan a reforzar la polarizacion. La polarizacion se opone y dificulta
los acuerdos, alimenta estereotipos negativos hacia los demas y erosiona la credibilidad en las
instituciones democraticas (Waisbord 2020). EIl surgimiento de las redes sociales coincide
temporalmente con el aumento de la polarizacion en varias democracias.

El internet acrecento a través de la expansion de contenidos y la disponibilidad a la produccién
y distribucion de contenidos, un proceso de fragmentacién del pablico (Waisbord 2020). Los
debates politicos dentro de las redes sociales suelen ocurrir entre usuarios que comparten ciertas
ideologias. De esta manera se forman burbujas donde los argumentos e informacion que se
encuentra dentro de ellas coincide ideoldgicamente con el pensamiento dominante de los
usuarios que son parte de ella (Schuliaguer y Vommaro 2020). Existen autores que exponen
que las redes sociales facilitan la participacion politica, por ende, se fortalece la polarizacion y
plantean que la causa no son las burbujas informativas sino la intensificacion de sentimientos

de la identidad ideol6gica y partidaria propia de cada usuario (Waisbord 2020)

En este trabajo se analiza en especifico la red social YouTube, entendida como una plataforma
que permite a los consumidores distribuir sus videos de forma rapida y fécil. Esta plataforma
nace en el afio 2005 y desde ese momento aglutina contenido de distinta procedencia. Parte de
su masividad viene determinado por su caracter gratuito y porque no se ajusta a una grilla de
programacion. Esta plataforma le permite a sus usuarios subir sus propios videos, pero también
les permite suscribirse a diferentes canales, realizar comentarios y expresar si un video les gusto
0 no. También, existe una retroalimentacion en los contenidos, lo cual alimenta una cultura
participativa. Los usuarios son productores y creadores de contenido, pero también son
consumidores (Cossalter 2021). Esta interaccidn entre productor y consumidor es mucho mas
rapida que en los medios tradicionales como la television y la radio. Ademas, existe un
contenido mucho méas comercial y no tanto artistico, civico o politico. En esta plataforma no es
tan importante un video en especifico, sino que tiene mas peso el canal en si y los suscriptores

que este tiene (Finlayson 2020).
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Esta investigacion propone que los tipos de estrategias de comunicacién politica que usan los
candidatos en las redes sociales se pueden categorizar en una “estrategia tradicional” y una

“estrategia disruptiva”.

La estrategia del politico “tradicional” se caracteriza por adoptar una comunicacion mas
institucional y orientada a la informacion, donde se destaca la gestion, en caso de estar en el
gobierno, y se hace hincapié en las propuestas de campafia y las politicas publicas. Profundiza
en una campanfia territorial que luego proyecta en las redes sociales. Este tipo de politico se
esfuerza por mostrar una imagen seria y con experiencia. En el &mbito de las redes sociales, su
objetivo principal es amplificar su voz y alcanzar a una audiencia mas amplia, utilizando las

plataformas digitales como vehiculo para difundir su mensaje politico (Montero et al, 2023).

Por otro lado, la estrategia “disruptiva” emplea tacticas mas confrontativas y dindmicas. El
politico que emplea esta estrategia no se adhiere a un perfil institucional o de gestion, sino que
adopta un estilo méas excéntrico y dogmatico, utiliza un lenguaje mas combativo e incluso
ofensivo en sus videos. Se caracteriza por ser el prototipo de troll, el cual radicaliza su discurso
dentro del debate publico, fomenta la polarizacion y trata de ilegitimos a sus adversarios
(Schuliaquer 2023). Ademas, realiza un uso exhaustivo de la herramienta del “clickbait” para
Ilamar la atencion de los espectadores a través de los titulares, las imagenes y las ediciones de
los videos. Una de sus estrategias principales es apoyarse en una red de "cuentas adyacentes",
las cuales amplifican su capacidad de llegar a otros usuarios y difundir sus ideas politicas. En
este sentido, el politico disruptivo delega la expansidn y proteccion de sus ideas a otros usuarios,
mientras que su participacion en medios tradicionales juega un papel crucial al generar una
retroalimentacion entre estos y las redes sociales, ya sea para ampliar su audiencia o para

adaptar el contenido mediético a la dindmica digital a través de recortes (Montero et al, 2023).

Estas categorias ofrecen una visién diferenciada de como los politicos utilizan las redes sociales
y los medios digitales para comunicarse con la audiencia, destacando las distintas estrategias y
estilos de comunicacion que pueden adoptar en el entorno politico actual. Es importante
entender estas dinamicas para comprender el panorama politico actual durante las campafias

electorales.

El proposito de esta investigacion es evidenciar mediante el analisis de la red social YouTube

que los dos candidatos que alcanzaron el balotaje de las elecciones presidenciales del afio 2023,
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Sergio Massa y Javier Milei, adoptaron dos estrategias de comunicacion politica claramente
diferenciadas. Javier Milei opt6 por una estrategia mas disruptiva, mientras que Sergio Massa

sigui6 un enfoque mas tradicional.

4. METODOLOGIA

Las elecciones presidenciales argentinas del 2023 marcaron un punto de inflexion en la

historia, trayendo consigo grandes sorpresas. La dindmica de los ultimos 15 afios de la politica
argentina marcada por el enfrentamiento de la coalicion centro-izquierda (kirchnerismo) versus
centro-derecha (macrismo) se vio revolucionada por la irrupcién de la ultraderecha como actor
principal de la escena (Ramirez, Vommaro 2024). En segunda vuelta, los dos candidatos
enfrentados fueron el novedoso influencer libertario, Javier Milei, y el politico ya reconocido,
Sergio Massa, el cual en esta oportunidad representaba a la coalicion peronista del partido

Unidn por la Patria.

Javier Milei se hizo conocido como un influencer mediatico. Su participacion en television, que
tiene sus origenes en el 2018, y su presencia en redes sociales, como TikTok y Youtube, fueron
una herramienta efectiva durante su camparia electoral (Schuliaquer 2024). Por otro lado, su
falta de experiencia politica previa y su carencia en habilidades en gestion publica, asi como la
ausencia de una organizacién sélida hicieron ain mas extrafio su éxito en las elecciones
presidenciales (Ramirez y Vommaro, 2024). Por estos motivos, es llamativo observar el
respaldo que Milei recibié durante la camparia electoral en las redes sociales, en particular, en
la plataforma digital YouTube, donde el candidato cont6 con aproximadamente 18 canales que
lo respaldaron y difundieron sus ideas*. Este fendmeno subraya el papel cada vez mas relevante
de las plataformas digitales y la importancia de estudiar estos casos, donde los dos candidatos
que llegaron al balotaje presentaron estrategias de comunicacion durante la campafia

radicalmente distintas en una misma plataforma.

En este contexto politico es relevante realizar un andlisis detallado de las diferentes estrategias
de comunicacion politica implementadas en la plataforma YouTube durante la campafia
electoral argentina del afio 2023. Esta investigacion se basa en un enfoque cualitativo con un
disefio descriptivo y comparativo. En esta linea, se realizo un analisis de contenido con el fin
de examinar minuciosamente el material audiovisual subido a YouTube. Este disefio

metodoldgico proporciond una comprension exhaustiva de las dindmicas y tacticas

4 https://www.clarin.com/politica/guerra-relato-18-canales-defienden-milei-record-millonario-
visitas 0_mhP1HnoEJw.html
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comunicativas empleadas por los candidatos que permiti6 identificar y contrastar las diversas
estrategias comunicativas utilizadas por ambos en el contexto especifico de la plataforma

digital.

La fuente primaria de datos fueron todos los videos subidos a YouTube durante el periodo de
la campanfia electoral, comprendido desde el 14 de agosto, un dia después de las elecciones
Primarias Abiertas Simultaneas y Obligatorias, hasta el 20 de noviembre del afio 2023, dia
posterior al balotaje. Se analizo el canal asociado directamente al candidato Sergio Massa, pero
en el caso del candidato Javier Milei, al no contar con una cuenta oficial en esta plataforma y
siguiendo la tactica de "cuentas adyacentes" mencionada anteriormente, se analiz6 la cuenta
mas popular y representativa que apoya al candidato, “El Peluca Milei”. Estos dos canales
permitieron una visién completa y contextualizada de la comunicacion politica en YouTube

durante el periodo electoral 2023.

Para llevar a cabo un analisis exhaustivo de la variable "estrategias de comunicacién politica™
en la plataforma YouTube, se operacionalizé una serie de dimensiones junto con sus respectivos
indicadores y categorias. Estas dimensiones proporcionan un marco detallado y minucioso para
el estudio de caso. Se evalud el lenguaje utilizado en los videos, considerando tonos que pueden
variar entre euférico o efusivo, agresivo o fuerte y tranquilo, conciliador o sereno. Se analizé
el contenido de cada video y se clasificaron segun su contexto, dividiéndolos en categorias
como spots de camparfia, actos politicos y recorridas, contenido institucional o de gestién
(entendiéndose como informacidn referida a la administracion publica o las actividades en un
ambito corporativo), entrevistas en canales de television y ambitos de entretenimiento y
espectaculo. Dentro de esta misma seccion, también se analizo las tematicas predominantes
mencionadas en los videos, clasificandolas en: Ideoldgico- Propuestas de campafia - Gestion.
Entendiendo ideoldgico a las teorias politicas y econdémicas, propuestas de campafia a las
politicas publicas que planean implementar al asumir al gobierno, y gestion a las medidas
politicas tomadas durante el periodo en cuestion. La interaccion en los videos se midi6 a través
de la cantidad de likes, vistas y comentarios. Asimismo, se analizo el titulo del video,
diferenciando aquellos que emplean un lenguaje agresivo de un lenguaje sereno y quienes
emplean palabras ofensivas o acciones ofensivas, de aquellos que son descriptivos sin palabras
ofensivas. Finalmente, se analiz6 la produccién contemplando la duracion de cada video

analizado, la cantidad total de videos publicados durante el periodo estudiado y se diferencid
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entre los tipos de produccion de los videos, como cortos o clips de otros medios y produccion
realizada exclusivamente para la plataforma (spots, videos oficiales).

Cuadro 1: Operacionalizacion de las dimensiones

Variable Dimension Indicador Categoria
Euforico - efusivo
Agresivo - Fuerte
Lenguaje Tono del lenguaje

Iranquilo - sereno - concilidor

Contexto

Contenido

Spots de campaiia

Actos politicos - recorridas

Entrevistas

Entretenimiento

Institucional - De gestion

Tema

Ideologico

Gestion

Propuestas de campaiia

Likes

Cantidad de likes

Interaccion Vistas

Cantidad de vistas

Estrategias de comunicacion politica

Comentarios

Cantidad de comentarios

Caracteristica del titulo
Titulo

Agresivo

Sereno

Palabras claves utilizadas

Ofensivas

Descriptivas

lipo de produccion
Produccion

Cortos/ clips de otros medios

Produccion hecha exclusivamente para la
plataforma - spots - videos oficiales

Duracion

Cantidad de minutos

Cantidad

Cantidad de videos

Los resultados de la investigacion se analizaron en funcion de las categorias tedricas de
"estrategia tradicional™ y "estrategia disruptiva". Se identificaron y describieron las principales
estrategias de comunicacion utilizadas por cada candidato en YouTube, destacando similitudes,
diferencias y patrones recurrentes. Esta comparacion permitié una comprension mas profunda
de las dinamicas comunicativas en la plataforma y su relacion con los contextos politicos y

mediaticos

5. DESARROLLO

El desarrollo de esta tesina esta compuesto de cinco ejes. En el primer eje, se aborda el contexto
electoral para situar adecuadamente el analisis. En el segundo y tercer eje, se desarrolla una
descripcion cuantificable del uso de YouTube por parte del candidato Sergio Massa y Javier
Milei. En el cuarto, se realiza una comparacion y un analisis politico de las estrategias
empleadas por ambos candidatos en esta plataforma. Y finalmente, en el quinto eje, se presentan

las conclusiones derivadas del estudio y se esbozan posibles lineas futuras de investigacion.
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5.1. El camino hacia la casa rosada - Elecciones Presidenciales Argentinas 2023
Las elecciones presidenciales del afio 2023 se llevaron a cabo en un contexto de profunda
crisis econdmica, caracterizada por una inflacion que superaba el 100% anual al final del
gobierno de Alberto Fernandez (2019 - 2023), y un creciente distanciamiento entre los
principales bloques politico-electorales (Stefanoni 2023). Se sumaba a esto una sociedad en la
cual el ascenso social se habia reducido y donde la supervivencia paso a verse como un desafio
(Natanson, 2023). De esta manera, los factores econdmicos y sociales marcaron un quiebre en
el esquema electoral que venia dominando los Gltimos 15 afios. La tradicional rivalidad entre el
peronismo, representado por el kirchnerismo en el espectro de centroizquierda, y el macrismo
de Juntos por el Cambio, de orientacion centro derecha, se vio alterada por la irrupcion de Javier

Milei y su partido de extrema derecha, La Libertad Avanza (Ramirez Vommaro, 2024).

En las elecciones generales, que se llevaron a cabo el 22 de octubre de 2023, Sergio Massa y
Javier Milei pasaron al balotaje con el 36,7% y el 30% de los votos, respectivamente®. Al no
alcanzar ninguna de estas dos fuerzas el 45% de los votos, ni el 40% con una diferencia de diez
puntos respecto al segundo, se enfrentaron en segunda vuelta. Pero ¢quiénes son estos dos

candidatos? y ¢que representa cada uno de ellos?

Sergio Massa es un abogado que inici6 su carrera politica en la Union de Centro Democratico
(UCeDe¢) y afios mas tarde se alined con el peronismo. Fue diputado provincial en el afio 1999
y dirigio la Administracion Nacional de la Seguridad Social (ANSES) durante el corto gobierno
de Eduardo Duhalde (2002 - 2003), y durante el gobierno de Nestor Kirchner (2003 - 2007). En
2007, se convirtio en intendente de Tigre y en 2008 asumio, por un periodo corto de tiempo, la
jefatura de Gabinete del gobierno de Cristina Kirchner. En el afio 2011 fue reelegido como
intendente en Tigre y en 2013, tras distanciarse del kirchnerismo, fundé el Frente Renovador.
Gané una banca como diputado nacional y se presentdé como candidato presidencial en el afio
2015 obteniendo el 21% de los votos. En 2019, Massa regresa al kirchnerismo y encabeza la
lista de diputados nacionales por la provincia de Buenos Aires, convirtiéndose en presidente de
la Camara. En agosto de 2022, finalmente asume como ministro de Economia dentro del
gobierno de Alberto Fernandez (2019 - 2023)°.

Este candidato representa a los sectores del peronismo mas moderados, y si bien cuenta con el
apoyo de Cristina Kirchner durante la campafa, la vicepresidenta no mostro una gran devocion

por el candidato (Natanson, 2023). Emergiendo desde su papel de funcionario y politico de

5 https://www.paginal2.com.ar/601412-resultados-elecciones-2023-mapas-interactivos-con-los-datos-
& https://cnnespanol.cnn.com/2023/11/17/quien-es-sergio-massa-candidato-elecciones-argentinas-orix-arg/
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larga trayectoria hace hincapié en su pragmatismo politico. Adopta un discurso centrado, sin
recurrir al odio ni a la confrontacién violenta contra el otro, y aboga por la unidad nacional. Su
campanfa se apoya en el respaldo territorial del peronismo y contrapone su enfoque "normal”

frente a la "locura” representada por Milei (Schuster y Stefanoni, 2023).

Javier Milei es un economista neoliberal y se presenta como un outsider del ambito politico,
carente de experiencia en la gestion publica. Su surgimiento coincide con un clima de
descontento social y rechazo hacia las élites politicas y culturales. Reconocido por sus discursos
anti establishment y su estilo excentrico, ha sabido capitalizar el malestar presente en la
sociedad argentina. Su ascenso comienza a tomar forma desde el afio 2016, destacandose en
medios de comunicacion como la television y las redes sociales (Schuster y Stefanoni, 2023) y

crea desde un principio una base electoral principalmente masculinay juvenil (Vommaro 2023)

Sin contar con una estructura partidaria solida (Natanson 2023) , Milei igualmente logra ser
elegido como diputado nacional en las elecciones legislativas del 2021, representando a la
Ciudad de Buenos Aires. Su influencia en el debate publico se ha visto potenciada por su
habilidad como influencer y su personalidad mediatica (Montero, Schuliaquer y Vincent, 2023).
Utiliza las redes sociales de manera efectiva para amplificar su mensaje y movilizar a sus
seguidores, logrando asi una presencia constante en el ecosistema digital. Dicha presencia se
manifiesta a través de una mezcla de mensajes oficiales, memes y debates, reflejando su esencia
como figura mediatica. Ademas, la parte mas llamativa de su modo de operar es que descalifica
a sus oponentes con insultos violentos y disruptivos que rapidamente se vuelven virales,

dominando asi el debate publico.

El candidato de la Libertad Avanza es, finalmente, quien llega a la presidencia venciendo al
candidato oficialista con el 55,65% de los votos’. No se puede dejar de mencionar en este
trabajo que su victoria se vio impulsada significativamente por el respaldo del expresidente
Mauricio Macri y Patricia Bullrich, lider del ala dura de la coalicion Juntos por el Cambio
(Schuster y Stefanoni, 2023).

5.2. La gestién como foco de atencion: la campafa de Sergio Massa en Youtube
Para analizar la campafia electoral en Youtube del candidato Sergio Massa se tomd de

referencia el canal que se identifica como @SergioMassa®. Si bien este canal no esta verificado

en la seccién de informacion figura la descripcion: "Canal oficial de Sergio Massa". Ademas,

https://www.lanacion.com.ar/politica/resultados-de-las-elecciones-2023-asi-fueron-los-numeros-del-balotaje-
milei-massa-nid09122023
8 https://www.youtube.com/@SergioMassa
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se encuentra vinculado a las redes sociales oficiales del candidato. La cuenta fue creada el 13
de julio de 2013 y hasta la fecha, 2 de junio de 2024, se publicaron un total de 1,163 videos,
tiene 45,300 suscriptores y acumula un total de 21,152,535 vistas. En la foto de portada del
canal, se puede observar al candidato rodeado por jovenes alborotados que esperan la
oportunidad de tomarse una foto con él. A través de la misma, se procura proyectar una idea
del candidato como una persona accesible y cercana al segmento juvenil. Esta imagen refuerza
laidea de un candidato que es popular, cercano al pueblo y sobre todo a las huevas generaciones.

Las cuales, ademas de representar el futuro de nuestro pais, también reflejan, durante el Gltimo

tiempo, una crisis de representacion frente a los clasicos politicos tradicionales.

Sergio Massa

@SergioMassa - 45.3 k suscriptores - 1.1 K videos

Canal oficial de Sergio Massa >

instagram.com/sergiomassaok y 4 vinculos mas

Entre el 14 de agosto y el 20 de noviembre de 2023, este canal subi6 un total de 220 videos a
su seccion correspondiente. En este estudio se analizaron 202 de estos videos, excluyendo
aquellos en los cuales el candidato no realiza aparicion alguna, como, por ejemplo, los videos
de apoyo de Lula, presidente de Brasil; de Pedro Sanchez, presidente de Espafia; y una reflexion
de Andrés Manuel Lépez Obrador, presidente de México. Ademas, se excluyeron también las

transmisiones en vivo. Unicamente se analizaron los contenidos subidos a la seccién "videos".

Es importante mencionar que YouTube cuenta con una funcién nueva Ilamada "shorts", que
permite subir videos de hasta un minuto de duracidn con una posicion vertical, muy similares
a los videos de la red social TikTok. En esta linea, se identificaron 8 videos horizontales que
duraban menos de un minuto y que parecian ser "'shorts" subidos incorrectamente por el equipo
del candidato a la seccion de videos, los cuales fueron omitidos. Esto nos sugiere que la
campafia de Massa no enfatiz6 en un uso correcto de las redes sociales, particularmente en esta
plataforma. Suponemos que el candidato no cont6 con un equipo especializado exclusivamente

dedicado a estos temas.

20



Cuenca Candela
Se analizaron los videos segun cinco dimensiones: Interaccidn, titulo, produccion, contenidoy

lenguaje. A continuacion, se detalla el analisis de cada una de estas dimensiones.

Para evaluar la interaccion en cada uno de los videos, se consideraron el nimero de "me gusta”,
comentarios y reproducciones. Un hallazgo notable en el analisis de los videos de Sergio Massa
es que solo 1 de los 202 videos analizados tiene comentarios, acumulando un total de 982
comentarios, mientras que los demas tienen los comentarios desactivados. Asimismo, el canal
del candidato no proporciona informacion sobre el nimero de "me gusta™ de cada video, por lo
que no fue posible incluir este indicador en el anlisis. En cuanto a las vistas o reproducciones,
se observa que el canal tiene un promedio de 6,033 vistas por video. El video titularizado “La
educacion plblica y gratuita es el mejor remedio contra la pobreza @ ar #Debate2023” °, con
una duracion de 2:02 minutos es el video que tiene menos vistas (344 vistas) hasta el momento
(02/06) en su canal. En contraste, el video con mayor nimero de vistas, un total de 4.893.9009,
es uno de los videos de spot de campaiia llamado “Tenemos con qué AR” 1°, con una duracion

de 2:20 minutos.

Tenemos con qué AR

Sergio Massa * 4.8 M de vistas * hace 8 meses

i 5
5 ” %

2mos con dulén.Tenzﬁws con qué,

La educacién publica y gratuita es el mejor remedio contra la
pobreza ¥ar #Debate2023

Sergio Massa + 347 vistas * hace 8 meses

W¥ar #Debate2023La educacion publica es el mejor remedio contra la pobreza. Es el instrumento mas
importante de movilidad social ascendente. Es la que permite que el hijo de un...

Se llevo a cabo un andlisis de los titulos de los 202 videos, encontrando en su mayoria titulos
descriptivos sin el uso de términos ofensivos. Ademas, muchos de estos titulos apelan a la
afectividad, expresando gratitud y promoviendo una imagen gubernamental que aboga por la

unidad nacional. Ejemplos de esta tendencia incluyen titulos como “Cuenten conmigo, cuento

° https://www.youtube.com/watch?v=HJFTYhJEjd8
10 https://www.youtube.com/watch?v=7YX6hSgqEmFc
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con cada uno de ustedes, Gracias de todo corazon. AR@P!L, “Lleg6 la hora de la Unidad

Nacional”*2, Ademas, se observa que muchos de ellos incluyen la fecha al inicio del titulo,

proporcionando orientacién temporal y espacial a los espectadores.

Cuenten conmigo, cuento con cada uno de ustedes. Gracias de todo

corazon. AR®
Sergio Massa * 4.2 K vistas * hace 7 meses

Gracias a los mas de 25 millones de argentinos que fueron a votar, nuestra democracia salié mas fuerte. Voy a
convocar a un gobierno de unidad nacional con los mejores y sin importar su...

Para analizar la dimension de produccion, el analisis se baso en tres indicadores: tipo de
produccion, duracién de los videos y cantidad. Como se mencion6 previamente, se subieron un
total de 220 videos desde el 14 de agosto al 20 de noviembre. El video mas largo fue el del
primer debate presidencial®®, con una duracién de 2 horas, 11 minutos y 4 segundos. En
contraste, los videos més cortos, ambos de un minuto de duracion, fueron titulados 'La
dolarizacion permite blanquear el dinero del narcotrafico - Entrevista en @NeuraMedia con

Fantino"'* y “Quiero pedirte que a la urna no vayas ni con bronca ni con odio, anda con

esperanza @ ar #Debate2023” 5,

01-10-2023 | PRIMER DEBATE PRESIDENCIAL 2023 | (3

Tv Sergio Massa * 1.6 K vistas * hace 8 meses

e —

Debate lencial 2023
2:11:04

En cuanto al tipo de produccion de los videos, se clasificd utilizando las categorias "contenido

exclusivo" y "cortos/clips de otros medios". El 29,7% (60) de los videos en el canal de Sergio
Massa consisten en contenido tomado de otros medios digitales, incluyendo tanto medios
tradicionales, como television y radio, asi como nuevos medios digitale, como NeuraMedia,
CajaNegra, Gelatina y también los canales de los streamers @MaiPistiner y

@MoMolLaDinastia. El resto de los videos, que representan el 70,3% (142), fueron

1 https://www.youtube.com/watch?v=mLa43vl Rkw
2 https://www.youtube.com/watch?v=n9y3H5fB7V0

13 https://www.youtube.com/watch?v=j2AktBQjAls
1% https://www.youtube.com/watch?v=E1tV1KX_DVw
15 https://www.youtube.com/watch?v=e1QEFzlyg8Q
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categorizados como contenido exclusivo, ya que eran mayormente videos grabados desde la
gestion, es decir contenido exclusivo de Nacion, o videos de los actos y recorridos de campafia.

Para el andlisis de la dimension de contenido, se realizé la siguiente clasificacion: "Institucional
- De gestion", "Actos politicos", "Spots de campafa”, "Entrevistas" y "Mediatico". El 55,9%
(113) de los videos subidos durante la campafia fueron de indole institucional o de gestion.
Estos videos mayormente documentan actividades relacionadas con la funcion ministerial,
como inauguraciones de obras, discusiones sobre politicas, o aspectos de la gestion diaria. Un
24,8% (50) de los videos son entrevistas realizadas en otros medios de comunicacién, donde
Sergio Massa discute tanto aspectos referidos a su gestion como sus propuestas de campafia.
Un 17,3% (35) corresponde a contenido sobre actos politicos, mientras que el 2% restante se

divide entre spots de campafia (3) y contenido mediatico (1).

Finalmente, se analizd la postura adoptada por Sergio Massa en sus videos. En general, el
candidato adoptd una postura tranquila y serena en los videos institucionales y durante las
entrevistas. En contraste, mostr6é un tono mas efusivo en los videos relacionados con los actos
de camparia. Estos hallazgos, basados en porcentajes, indican que el 87% (176) de los videos
mostraron una postura tranquila y conciliadora frente a criticas y opiniones opositoras, mientras
que el 12,9% (26) reflejo una postura mas efusiva, apelando a la emotividad y al pedido del

voto durante los actos politicos.

5.3. La television como aliada de la Libertad: la campafia de Javier Milei en Youtube
El candidato Javier Milei carece de una cuenta personal verificada en la plataforma

YouTube, sin embargo, cuenta con al menos 18 canales que difunden y promueven activamente
sus ideas a través de esta red social. Estos canales a menudo alcanzan niveles de audiencia
comparables a los de los canales tradicionales de noticias. Algunos ejemplos destacados de
estos canales incluyen: “El peluca Milei”, “Mate con Moto”, “Agarra la Pala”, “Break Point”,
“Urgente Milei”, entre otros'®, Para estudiar su estrategia de comunicacion, se opt6 por analizar
una de sus cuentas satélite mas establecidas y populares: “El Peluca Milei”. Este canal fue
creado en 2020, coincidiendo con el inicio de la carrera politica de Javier Milei, y fue crucial
para su campafa y para su rol como diputado por la Ciudad Autdnoma de Buenos Aires. Detras
de esta cuenta se encuentra Tomas Jurado, un joven periodista de 23 afios, quien durante la

campafa producia sus videos en las oficinas - y bunker - de la empresa de Ramiro Marra, Bull

16 hitps://www.clarin.com/politica/guerra-relato-18-canales-defienden-milei-record-millonario-
visitas 0_mhP1HnoEJw.html
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Market Brokers'’. En la actualidad acompafia los “momentos histéricos™*® que lleva a cabo el

presidente y forma parte del nticleo estratégico del equipo de comunicacion de Javier Milei'®.

El canal de YouTube "El Peluca Milei" (@EIPelucaMilei) es una cuenta verificada y en su
seccion de informacion cita la frase "Denme la libertad o denme la muerte". Esta cuenta no esta
vinculada exclusivamente a las cuentas personales de Javier Milei, en su lugar si lo esta a todas
las plataformas de redes sociales asociadas con "El Peluca Milei". La cuenta fue creada el 18
de noviembre de 2020 y, hasta el 5 de junio de 2024, se publicaron un total de 917 videos,
cuento con 1,720,000 suscriptores y acumula un total de 629,338,166 vistas. En la foto de
portada del canal se puede observar al candidato junto a la cita “Los politicos son unos
parasitos”. Esto afirma su discurso anti establishment y refuerza su manera tajante de criticar
respectivamente a la casta politica. Esta imagen fortalece su postura desafiante ante la necesidad
de un cambio radical frente a las estructuras de poder tradicionales de la politica. Se proyecta
asi la idea de un referente con un liderazgo fuerte, que promete arrebatar contra todo y todos.

R U,
€6LOS POLITICOS SON
\ UNOS PARASITOS”

JAVIER MILE]

El Peluca Milei®

(@ElPelucaMilei - 1.72 M de suscriptores - 915 videos

Denme la libertad o denme la muerte >

instagram.com/elpelucamilei y 4 vinculos mas

Durante el periodo entre el 14 de agosto al 20 de noviembre de 2023, se subieron 65 videos a

la seccién de "videos" de este canal. En este estudio, se analiz6 la totalidad de estos videos, sin
excluir ninguno. Sin embargo, al igual que en el andlisis del candidato Sergio Massa, se

excluyeron las transmisiones en vivo y los videos de la seccion de "shorts".

7 hitps://www.perfil.com/noticias/politica/el-ejercito-de-milei-en-las-redes-uno-por-uno.phtml
18 hitps://www.instagram.com/p/C3 rAy9IAMB/?igsh=c3J0dHh50W1zaDlt
19 https://www.infobae.com/opinion/2024/03/03/el-rotundo-triunfo-de-javier-milei/
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Como se menciond previamente, se analizaron los videos de "El Peluca Milei* basandose en
cinco dimensiones: Interaccion, titulo, produccién, contenido y lenguaje. A continuacion, se

detalla exhaustivamente cada una de estas dimensiones.

El analisis que se realizo de la interaccion en el canal de "El Peluca Milei" es particularmente
destacable ya que se evalud los comentarios, los "me gusta™ y las vistas. A diferencia del canal
de Sergio Massa, "El Peluca Milei" tiene activados los comentarios en todos sus videos, los
cuales tienen un promedio de 3,726 por cada uno. El video con menos comentarios es una
entrevista de 1 hora y 27 minutos realizada por Alejandro Fantino en su canal digital
NeuraMedia?®, acumulando un total de 1,392 comentarios. En contraste, el video con mas
comentarios lleva por titulo "MILEI EXPLOTO CON JAIME BAYLY LA ULTIMA
ENTREVISTA ANTES DEL DEBATE PRESIDENCIAL PARTE 2/2” 2! con un total de
20,085 comentarios en una duracion de 29 minutos. Este mismo video es también el mas visto
en el canal, con un total de 3,423,189 reproducciones. En contraste, el video con menos vistas
se titula "MILEI LANZO SU CAMPANA ANTE UNA MULTITUD DE GENTE”?, con una

duracion de 9 minutos y 154,977 reproducciones.

En cuanto al nimero de visitas promedio, "El Peluca Milei" registra un promedio de 572,132
vistas por video, una cifra notablemente superior al canal de Sergio Massa. A pesar de subir un
cuarto de la cantidad subida por Sergio Massa, la diferencia en el total de vistas entre ambos
canales es significativa. "El Peluca Milei" acumula un total de 50,272,235 vistas, mientras que
el canal de Sergio Massa alcanza un total de 13,894,666 vistas. Este contraste sugiere que la
cantidad de videos subidos no se correlaciona necesariamente con el impacto generado en los
espectadores. "El Peluca Milei" ha demostrado ser mas efectivo y atractivo para la audiencia
con menos videos, pero de mayor resonancia. Por otro lado, El Peluca Milei tiene un promedio
de 17.000 “me gusta”, con un minimo de 7.700 likes?®, y un maximo de 98.000%* likes por

video.

20 https://www.youtube.com/watch?v=oxxWak1RdBI

21 https://www.youtube.com/watch?v=MnGGaEC5-mw
22 https://www.youtube.com/watch?v=06_DcrGBbvY
23 https://www.youtube.com/watch?v=rcSIAICUOBE

24 https://www.youtube.com/watch?v=MnGGaEC5-mw
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MILEI EXPLOTO CON JAIME BAYLY *LA ULTIMA ENTREVISTA
ANTES DEL DEBATE PRESIDENCIAL* PARTE 2/2

El Peluca Milei @ 3.4 M de vistas * hace 6 meses

Programa: Jaime Bayly Parte 1: https://youtu.be/MnGGaEC5-mw LINK ORIGINAL:
https://youtu.be/8vtktNpOh8I?si=XIC8uU7QVpPufCz3 Emision: 7/11/2023 AHORA ABRE EN LA APP

Los titulares de los videos de este canal presentan un caso interesante para el estudio. EI 50%
(35) de los videos adoptan un tono agresivo, utilizando palabras como “estall¢”, "explot6",
"destrozd" y hacen uso de palabras consideradas ofensivas como "periodistas insoportables™
"desburré”. Ademas, se emplean palabras como "feminista”, “comunista”, "zurda", y "putas”
como insultos. Estos titulares exaltan las acciones de manera dramaética, reflejando la
variabilidad emocional de Javier Milei, quien pasa de explosiones de ira contra individuos a

momentos de llanto en pantalla durante transmisiones televisivas.

A continuacion, se presentan algunos ejemplos de estos titulares junto con sus respectivas

graficas:
MILEI EXPLOTO POR EL ESCANDALO DE INSAURRALDE CON PUT4S
EN UN YATE
El Peluca Milei @ 382 k vistas * hace 8 meses
-~ ! Programa: "La cruel verdad" en A24 Emision: 2/10/2023 AHORA ABRE EN LA APP r Q@ TIKTOK:
EXPLOTO €O ISAURRA https://www.tiktok.com/@elpelucamilei (& INSTAGRAM: https://www.instagram.com/elpeluc...
PU LU GUN F 4S EN UN

MILEI DESBURRO A 2 PERIODISTAS INSOPORTABLES DE TN

El Peluca Milei @ 389 k vistas * hace 8 meses

Programa: "A dos voces” en TN Emision: 13/9/2023  AHORA ABRE EN LA APP Q@ TIK TOK:
https://www.tiktok.com/@elpelucamilei €@ INSTAGRAM: https://www.instagram.com/elpelucamile...

Basado en el andlisis efectuado en la dimension de produccién, se ha constatado que el 83%
(54) de los videos proceden de otros medios tradicionales, mayoritariamente de la television.
El 17% restante (11) corresponde a contenido exclusivamente generado, focalizandose en actos
politicos y conferencias. En cuanto a la dimension del contenido, se observa que el 67% (44)
de los videos consistieron en entrevistas del candidato en canales televisivos, correlacionado
con lo analizado en la dimension de produccion. Mientras que un 13,8% (9) abarcé actos
politicos o recorridos, otro 12,3% (8) se destind a material institucional y un 6,2% (4) se centro

en contenido medidtico.
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Explorar la posicion adoptada por Javier Milei en los videos y la determinacién de una postura
especifica representaron un desafio metodologico considerable para el presente estudio. No se
logro discernir si la postura del individuo era predominantemente euforica - agresiva o serena -
conciliadora. Se observo una notable variabilidad a lo largo de los videos, en ocasiones, Milei
se muestra sereno al discutir ideologias economicas, para luego alterarse bruscamente ante
alglin comentario que critique o debate su postura tajante. Paralelamente, se comporta de
manera respetuosa durante ciertos momentos, para luego pasar a insultar y elevar el tono contra
los entrevistadores minutos después. Por lo tanto, se concluyd que la postura de Javier Milei en
los videos fluctud desde un estado de serenidad hasta momentos de exaltacion, llegando incluso

a manifestaciones agresivas en determinados instantes.

5.4. Cara a Cara: Analisis comparativo de las estrategias de comunicacién en Youtube

Una vez realizada la descripcién cuantitativa del uso de la plataforma YouTube por parte de
los dos candidatos analizados, se procede en esta seccién a compararlos a partir de las

dimensiones presentadas anteriormente.

En primer lugar, es evidente que la interaccion que cada candidato tiene con su audiencia en
YouTube es considerablemente distinta. El canal de “El Peluca Milei” permite que los usuarios
puedan dar me gusta, y comentar los videos. En contraste, en los videos de Sergio Massa se
puede dar “me gusta”, pero el candidato no tiene habilitada la opcion de ver la cantidad
acumulada ni la opcion de poder comentar sus videos. Al ser los libertarios, y en especial Milei,
un prototipo de troll donde descalifican e insultan a sus adversarios y arrasan con agresividad
en los debates (Montero, Schuliaquer y Vincent 2023) es posible que la decision de Massa fue

dirigida a evitar recibir ese tipo de comentarios en todos los videos subidos a la red.

Por otro lado, el nimero de vistas es un indicador significativo que se puede considerar para
estudiar el alcance y la efectividad que tuvieron cada uno de estos candidatos. Primero se debe
aclarar, una vez mas, que EI Peluca Milei publicé un total de 65 videos, mientras que el canal
de Sergio Massa subié mas de 200. A pesar de la diferencia en la cantidad de videos, el
candidato libertario obtuvo mas del triple de vistas que su contrincante peronista. Este dato da
a entender que no basta con subir videos a la red, estos deben ser efectivos y atractivos no solo
para formar una audiencia constante y fiel, sino también con el propdsito de generar que el
contenido se haga viral. Tanto el canal "El Peluca Milei" como sus canales adyacentes lograron
esto de manera notable. Cabe destacar una observacion interesante que se descubrié mientras

se realizaba esta investigacion, al revisar los videos de El Peluca Milei dias después del primer

27



Cuenca Candela
acercamiento, se observo un aumento en el nimero de vistas, comentarios y "me gusta”, lo que
indica que sus videos viejos mantienen su relevancia aun cuando pasaron meses desde la
campana electoral. Si bien los videos de Sergio Massa también mostraron un incremento, este

no fue tan significativo como en el caso de los videos de la cuenta de “El peluca Milei”.

Cuadro 2: Comparacion de vistas, likes y comentarios

(@SergioMassa @EIPelucaMiler
SUM de Vistas | MAX de Vistas | MIN de Vistas MEE:;E‘ de SUM de Vistas | MAX de Vistas | MIN de Vistas ME?S;:? de
tas fas
13,894 666,00 4 893.909.00 344,00 6.033,50 5027223500 342318900 154.977.00 57213200
[@SergioMassa @ElPelucaMilel
Sin info - Desactivados SUMde Likes | MAX de Likes | MIN de Likes MEE.];;Z' de
1.606.300,00 98.000,00 770000 17.000.00
(@SergioMassa @EIPelucaliles
r I - ) SUM de MAX de MIN de MEDIAN de
193 videos con comentarios desactivados ; i i .
Comentarios Comentarios Comentarios Comentarios
1 video con 982 comentarios 340.740.00 20.085.00 1.392,00 3.726.00

Fuente: Elaboracion propia a partir del andlisis de las cuentas @SergioMassa y @EIPelucaMilei

En relacion con el andlisis respecto a la produccion y el contenido, es innegable que los medios
de comunicacién tradicionales desempefiaron un papel crucial en la campafia electoral de Javier
Milei. Sus apariciones en estos medios, especialmente en television, fueron la principal fuente
de contenido para sus redes sociales. La mayoria de los videos del canal "EIl Peluca Milei" son
entrevistas que Javier Milei realizé en la television. Es en estos espacios donde el candidato se
dio a conocer y donde llevo a cabo gran parte de su campafia. La television sigue siendo la
principal fuente de informacion politica (Schuliaquer y Vomaro 2020) y la participacion de
Javier Milei en este medio fue una estrategia fundamental, tanto para ampliar su pablico como
para obtener el contenido crudo que luego recort6 y subié a sus diferentes redes sociales
(Montero et al, 2023). La participacién en los medios tradicionales y luego la difusién de dicho
contenido en otras plataformas digitales nos muestra como esos dos mundos se retroalimentan

continuamente uno a otro.

Otro aspecto interesante del andlisis es el contenido de los discursos de Javier Milei. Este
candidato adopt6 un discurso dogmatico, centrado mayoritariamente en las teorias econémicas
que considera esenciales para la Argentina. Aungue por momentos si abordd sus propuestas de
campafa, su postura es predominantemente ideoldgica, presentandose como poseedor de la
verdad incuestionable de la teoria econdmica. Ante las intenciones de debatir sus ideas, Milei

reacciona con enojo, interpretando las criticas como una falta de respeto hacia su persona.
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Por otro lado, se observo una edicion particular en los primeros segundos de cada video. Estos
inician con una edicion en blanco y negro que muestran al candidato en sus momentos méas
disruptivos y exaltados de la entrevista. Este recurso tiene un doble proposito: en primer lugar,
crea una percepcion especifica de cdmo quiere presentarse Javier Milei, como un candidato
fuerte, valiente y agresivo que se enfrenta a las adversidades. En segundo lugar, busca generar
el fendmeno del "clickbait", es decir, atraer a los espectadores mediante un titulo o imagen
Ilamativa que releva los momentos de mayor impacto del contenido audiovisual. Lo mismo
ocurre con las miniaturas de los videos, es decir, la imagen de vista previa seleccionada por el
creador. A menudo se muestra una imagen del candidato enojado o alterado para captar la
atencion de los espectadores. Sin embargo, al ver el video, se puede observar que hay pocos
momentos en los que el candidato aparece realmente enojado o euférico. Sera cuestion de pocos

minutos donde el candidato “explota de furia”?

Grafico 1: Analisis del contenido de la cuenta @EIPelucaMilei

Recuento de Contenido

Entretenimiento Actos politicos - Recorridas

6,2% 13,8%
Institucional - Gestion
12,3%
Entrevistas
67,7%

Fuente: Elaboracion propia a partir del anlisis de los videos de la cuenta de @EIPelucamilei.

En contraste con la campafia de Milei, Sergio Massa realizé una campafia territorial que luego
subio6 a la plataforma digital Youtube. Compartié todo el contenido oficial de gestidn, tales
como los lanzamientos de politicas publicas, las inauguraciones de obras o la entrega de
viviendas, y los videos de sus actos politicos realizados en distintas partes del territorio. Si bien
también utiliz6 contenido televisivo, como las entrevistas que le realizaron en distintos canales,

no fueron estos la fuente principal de sus videos. En este caso, no hubo una hibridacion profunda

25 https://www.youtube.com/watch?v=FE8FzAujOpY
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entre redes sociales y los medios tradicionales. Por otro lado, en la mayoria de estos videos se
observo que el discurso de Massa se centraba principalmente en las propuestas que deseaba
implementar durante su presidencia y en las medidas que estaba adoptando como Ministro de
Economia en ese momento. A diferencia de Javier Milei, el discurso de Sergio Massa no se
centré en un enfoque ideoldgico, en su lugar, optd por un discurso basado en las politicas
publicas con un fuerte enfoque institucional y mas pragmatico.

Grafico 2: Analisis del contenido de la cuenta @SergioMassa

Recuento de Contenido

Spots de campafa 3
1,5% 3
Actos politicos - Recorridas ~——
17,3%

Entrevistas
24 8%

35

Institucional - Gestion
55,9%

Fuente: Elaboracion propia a partir del analisis de los videos de la cuenta @SergioMassa.

El andlisis que se realizd de los titulos de los videos en cada uno de estos canales revela
diferencias significativas. Los titulares de Massa son mas descriptivos y concisos, mientras que
los de “El Peluca Milei” buscan captar la atencion de los usuarios de manera explicita, con un
tono mas arriesgado e incluso violento. Este canal vuelve a hacer uso de la herramienta del
clickbait, exagerando sus titulares para generar una audiencia. Por otra parte, ambos candidatos
apelan al recurso de la afectividad, Massa desde un lado mas amable, pidiendo el voto,
expresando gratitud y esperanza, y Milei, en cambio, recurre a los afectos como la furia, el

enojo y la violencia e incluso el llanto.

Por Gltimo, en cuanto al lenguaje, los dos candidatos adoptaron posturas muy diferentes. Javier
Milei mostré una postura fluctuante durante sus videos, alternando entre enojo y calma, con
momentos de euforia seguidos de estados mas tranquilos. Massa, en cambio, mantuvo una

postura mas conciliadora y tranquila, excepto en sus videos de actos de campafia, donde se
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mostraba con un tono mas eufdrico y alegre pero nunca apelando a los insultos ni a la violencia

contra un otro en pos de acrecentar y profundizar la polarizacién politica.

Existe una clara diferencia en los discursos que tiene cada uno de los candidatos analizados:
Sergio Massa apel6 a la calma, a la union y a la aceptacion de ideologias diferentes, mientras
que Javier Milei recurri6 al insulto y la agresion como herramienta de comunicacion. Waisbord
(2020) explica que cuando las elites politicas estan divididas (Kirchnerismo vs anti
kirchnerismo), se abre la posibilidad de que aparezcan personajes outsiders con influencia
econdmica, politica o mediatica que activen la polarizacién. Los discursos que hacen hincapié
en las diferencias y cuestionan la legitimidad de sus adversarios y de las instituciones publicas,
y que ademas tienen una cobertura mediatica y el acceso a redes con millones de seguidores,
profundizan la polarizacion. Las redes sociales, como lugar donde se articulan y refuerzan las
identidades y diferencias entre unos y otros, son también un espacio para acrecentar la
polarizacion (Schuliaquer y Vommaro 2020). Javier Milei es un claro ejemplo de como un
discurso agresivo, provocador y desafiante en redes profundiza la polarizacion politica.

A partir del analisis exhaustivo de cada uno de los videos subidos a YouTube entre el 14 de
agosto hasta el 20 de noviembre de 2023 de las cuentas @SergioMassa y @EIPelucaMilei esta
investigacion concluye que Sergio Massa optd por una estrategia tradicional, mientras que
Javier Milei optd por una estrategia disruptiva.

Para Sergio Massa la plataforma YouTube fue un espacio de comunicacion que le permitié
mostrar las acciones que estaban ocurriendo en otros espacios, ya sea en ambitos institucionales,
donde ocurria la gestion del gobierno, o en el &ambito territorial, donde el peronismo suele hacer
foco en sus camparias. Utilizé una cuenta oficial y la fuente principal de sus videos fueron la
campana territorial y la gestion y ejecucion de politicas publicas del ministerio de Economia.
Asi buscd proyectar la imagen de un candidato serio, comprometido, confiable y racional
aludiendo a su larga trayectoria politica y a su experiencia previa. Apeld, también, a los
conceptos de colaboracién y union recurriendo a la continuidad y estabilidad del sistema.

Si Massa us6 YouTube como espacio para difundir cosas que pasaban en otros espacios (es
decir, mas como un canal), Javier Milei, en contraste, utilizo la plataforma YouTube como un
espacio central de constitucion de su representatividad politica. Es ahi donde se articulé parte
importante de su visibilidad pablica y de su representatividad politica. Realizé su campafia a
través de diversos canales y su principal fuente de contenido fue la television. Su comunicacién

ideologica, basada en teorias economicas y politicas, abrupta y multifacética; y su forma de
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mostrarse como prototipo de troll que insulta a sus contrincantes, radicaliza los discursos y
enfrenta de manera violenta a cualquiera que quiera refutar sus argumentos lo clasifican como
un personaje disruptivo. Por otro lado, el hecho de no manejar una cuenta propia y verificada
en esta plataforma y, en cambio, apoyarse en una red de canales adyacentes que editan los
videos con titulares provocativos, imagenes llamativas y recortes especificos para captar la
atencion de los espectadores, -que ademas son manejados por personajes que participan
activamente en el armado politico - mediatico de su partido y que hoy son parte de su gobierno-
, reafirma nuestra categorizacion de personaje disruptivo con acciones que rompen con las

formas tradicionales de hacer campana.

6. REFLEXIONES FINALES
Las nuevas tecnologias y las redes sociales revolucionaron todos los &mbitos, en especial al

politico. Si bien los medios tradicionales tuvieron un impacto significativo al mediatizar y
cambiar las formas de hacer politica, las redes sociales llevaron este proceso a un nivel superior.
En la actualidad, tanto la ciudadania como los politicos utilizan las redes sociales como una
herramienta esencial para comunicarse, conectarse y, también, llevar a cabo campafas
electorales. Aun cuando no son la Unica herramienta disponible, son fundamentales para ganar
una campafia electoral. Estas no solo sirven para difundir ideas, sino también para construir la
imagen de un candidato, permitiendo una interaccion directa y constante con el electorado, y a

la vez permitiendo la construccion de un otro que es completamente distinto a mi.

Aungue hay numerosas investigaciones sobre el uso de redes sociales como Twitter, Facebook
e Instagram durante las campafias electorales, se ha identificado una notable falta de estudios
académicos centrados en la plataforma digital YouTube. Por esta razdn, esta tesina se propone
realizar un aporte a este campo de estudio emergente, caracterizando y analizando las
estrategias utilizadas por los candidatos Sergio Massa y Javier Milei en YouTube durante sus

campanas electorales.

Durante el periodo que abarca entre el 14 de agosto y el 20 de noviembre de 2023, se analizaron
los videos subidos a YouTube por las cuentas @SergioMassa y @EIPelucaMilei. Segun el
analisis realizado, Sergio Massa adopt6 una estrategia tradicional, utilizando un lenguaje mas
serio y respetuoso, manteniendo un canal oficial centrado en temas institucionales y politicas
publicas. Su campafa enfatizo en su experiencia y estabilidad, promoviendo la colaboracion y
la continuidad, en contraste con el discurso anti-establishment politico de Javier Milei. Por otro
lado, se plantea que se plantea que Javier Milei implementd una estrategia disruptiva, haciendo

uso de un lenguaje agresivo y llamativo, sin un canal propio verificado, utilizando en su lugar
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una red de canales afiliados que editaban sus videos con titulares provocativos y cortes
especificos, desafiando asi las formas tradicionales de hacer campafia.

No obstante, deben aceptarse las limitaciones que conlleva pensar en Javier Milei como alguien
disruptivo. Surgen algunas preguntas: ¢Qué tan disruptivo puede ser un personaje que se
construyd desde un medio tradicional como la television? ;Hasta qué punto su enfoque de
comunicacion es disruptivo? ¢Es este adjetivo: "disruptivo™ el tipo de imagen que el candidato
pretende proyectar? ;Como relacionamos sus valores conservadores con su perfil disruptivo?
¢Hasta qué punto esa aparicion reordena todos los clivajes politicos y hasta donde retoma, en
forma radicalizada, la representacion del espectro de la derecha argentina que se habia
configurado en torno del PRO y de Juntos por el Cambio? La herramienta del clickbait, las
faltas de respeto, los enojos sorpresivos, los gritos, son algunos indicadores que demuestran que
tanto Milei como sus seguidores quieren mostrar a un personaje disruptivo, radical y desafiante.
Pero, a la vez, sus valores conservadores respecto a algunos temas, como el feminismo, los
derechos Igbt y los derechos humanos, lo alejan de un personaje revolucionario y nuevo para la

sociedad.

La reciente eleccion presidencial invita a reflexionar sobre futuras lineas de investigacion
acerca de estas estrategias de comunicacion en el entorno digital y su relacion e impacto en el
nuevo panorama politico. En particular, la transicion de la comunicacion de campafa a la
comunicacion en el gobierno de Milei es un aspecto crucial para estudiar. Seria interesante
investigar si el presidente ha mantenido la misma frecuencia y estilo de aparicion en los medios
y cOmo esto impacta en su capacidad de gobernar y en su imagen pablica. Durante la campafia,
su presencia mediatica fue constante, y su discurso ideoldgico y provocativo le permitié ganarse
seguidores y criticos. Sin embargo, una vez en el gobierno, esta estrategia podria necesitar

algunos ajustes.

Pensar en lineas futuras de investigacion implica analizar como la comunicacion y las
estrategias de campafia cambian y evolucionan en respuesta a una sociedad cada vez mas
influenciada por los medios digitales y el descontento social. El caso de Javier Milei y su
comunicacion politica disruptiva basada en la presencia mediatica y su capacidad de captar el
descontento popular, nos ofrece enormes oportunidades de estudio para comprender el rol de
las redes sociales en la politica argentina y, por extension, en otras democracias

contemporaneas.
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ANALISIS DE LA CUENTA @EIPelucaMilei
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1 GANO MILEI {ES PRESIDENTE! - YouTube | 14/08 | Euférico - Efusivo | AC0S POIICOS - 35 006 50| 7.476,00 |699.963,00] GANG MILEI {ES PRESIDENTE! Sereno Descriptivas Cortos / clips de | ) 55
Recorridas otros medios
MILEI FESTEJO GANAR LAS Tranquilo - MILEI FESTEJO GANAR LAS Cortos / clips d
2 ELECCIONES Y FEINMANN SE QUIERE  |14/08|  Sereno - Entrevistas 15000 2794 572132 | ELECCIONES Y FEINMANN SE Agresivo Ofensivas e’ |29:14:00
MORIR DE LA BRONCA - YouTube Conciliador QUIERE MORIR DE LA BRONCA
Tranqilo - MILEI ROMPIO EN LLANTO CON
MILEI ROMPIO EN LLANTO CON FANTINO . FANTINO TRAS GANAR LAS . Cortos / clips de ar
3 TRAS GANAR LAS ELECCIONES - YouTube 14/08 cslyer;;ei;:;jd;)r Entrevistas 73000 11012 2000000 ELECCIONES Sereno Descriptivas otros medios 1:35:53
. Tranquilo - MILEI LE RESPONDIO A LA "
MILEI LE RESPONDIO A LA FEMINISTA _ : " .- Cortos / clips de 4
4 DE LALI ESPOSITO - YouTube 14/08 Sergpo Entrevistas 21000 3362 720000 FEMINISTA DE LALI ESPOSITO Agresivo Descriptivas otros medios 46:04:00
- Conciliador
. Tranquilo - MILEI DESBURRO A PERIODISTAS "
MILEI DESBURRO A PERIODISTAS QUE _ . : " . Cortos / clips de o
5 LE DECIAN ANTIDERECHOS - YouTube 15/08 Sergno Entrevistas 73000 11038 3100000 QUE LE DECIAN ANTIDERECHOS Agresivo Descriptivas otros medios 41:19:00
_— Conciliador
. Tranquilo - CHICHE TRAICIONO A MILEI EN "

6 TRW[} 15/08|  Sereno- Entrevistas 11000 3375 531000 VIVO TRAS GANAR LAS Agresivo Descriptivas C‘;’t‘r"s /"f"gis de 113400
ARAS BANARLAS ELECLIDTES - Youlube Conciliador ELECCIONES 0s medios
sovmoocmng ncmoas | | oo  fEee i A

7 EL GOBIERNO PUEDE CAER Y EL ESTA [15/08 Sereno - Entrevistas 16000 3181 620000 E£L ESTA DISPUESTO A ASUMIR Sereno Descriptivas otros mezios 58:56:00

DISPUESTO A ASUMIR - YouTube Conciliador
N MILEI FURIOSO CON 2
MILEI FURIOSO CON 2 PERIODISTAS varia entre "
8 DOLIDOS PORQUE GANO LAS 15/08|  tranquiloy Entrevistas 48000 9019 2300000 pER'gKﬁgﬁg?t&%ﬁ;&?“ Agresivo Ofensivas C°’t‘r°5 /"f"gis de | 47.46:00
ELECCIONES - YouTube efusivo/agresivo otros medios
9 ETCHECOPAR TRAS GANAR LAS 16/08 tranquilo y Entrevistas 17000 2561 979000 Agresivo Descriptivas ps 47:11:00
- " ELECCIONES otros medios
ELECCIONES - YouTube efusivo/agresivo
MILEI DESBURRO A BULLRICH Y MASSA varia entre Mlhl;lilsgisséjsgg:&gtgﬂi: Y Cortos / clips de
10 TRAS GANARLE LAS ELECCIONES - 16/08 tranquilo y Entrevistas 48000 9565 1700000 ELECCIONES Agresivo Ofensivas otros megios 40:02:00
YouTube efusivo/agresivo
PERIODISTA ENFRENTO MAL A MILEI varia entre MF;EERIIFF)S:)S;TAEEZ'?FEQE%?:;SR Cortos / clips de
11 TODA LA ENTREVISTA POR HABER  (20/08|  tranquilo y Entrevistas 15000 4036 560452 | ier o o ADO LAS BLECCIONES Agresivo Descriptivas o menns [33:22:00
GANADO LAS ELECCIONES - YouTube efusivo/agresivo
VICET T USU CUS TIOE VS TRENTE
MILEI PUSO LOS HUEVO0S FRENTE A Tranquilo - Institucional A TODOS LOS EMPRESARIOS DEL Cortos / clips de
12 TODOS LOS EMPRESARIOS DEL PAIS Y |24/08 Sereno - Gestion B 59000 10846 1400000 | PAIS Y DIO EL DISCURSO DE SU Agresivo Ofensivas otros mezios 49:50:00
DIO EL DISCURSO DE SU VIDA - YouTube Conciliador VIDA
EL DIA QUE MILEI CONOCIO A SU
EL DIA QUE MILEI CONOCIO A SU NOVIA . . -~ NOVIA FATIMA FLOREZ HACE 1 - Cortos / clips de
13 EATIMA FLOREZ HACE 1 ANO - YouTube 25/08 | Euférico - Efusivo |  Entretenimiento 22000 2583 1200740 ARO Sereno Descriptivas otros medios
MILEI REAPARECIO TRAS GANAR LAS. v s N A ELEcCioNeS Y DIO B ot  cips de
14 ELECCIONES Y DIO EL DISCURSO DE SU |31/08 tranquilo y Entrevistas 11000 11480 214000 Sereno Descriptivas Ps 58:04:00
" " DISCURSO DE SU VIDA otros medios
VIDA - YouTube efusivo/agresivo
MILEI EXPLOTO CONTRA TODOS LOS varia entre LA(’I)"S_EI\LIESIPOLS-EFS gggg:ﬁ;;g%sl\j Cortos / clips de
15 MEDIOS EN SU REAPARICIONENTV - (31/08 tranquilo y Entrevistas 14000 2318 376000 Agresivo Ofensivas Ps 10:36:00
" " ENTV otros medios
YouTube efusivo/agresivo
MILEI EXPLOTO CONTRA EL MEDIO LA varia entre ME"S’&ELE&S;& e e Cortos / clins de
16 NACION Y TODOS LOS PERIODISTAS - |03/09 tranquilo y Entrevistas 13000 2543 391000 Agresivo Ofensivas ps 55:28:00
" " PERIODISTAS otros medios
YouTube efusivo/agresivo
WITCET DTO LA CARA ANTE TODOS
MILEI DIO LA CARA ANTE TODOS LOS varia entre Institucional - LOS EMPRESARIOS Y DIO UN
17 EMPRESARIOS Y DIO UN FURIOSO 06/09 tranquilo y Gestion 16000 2992 403512 FURIOSO DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo |58:45:00
DISCURSO PRESIDENCIAL - YouTube efusivo/agresivo PRESIDENCIAL
. varia entre MILEI SE CRUZO CON EDUARDO "
MILEI SE CRUZO CON EDUARDO . . " - Cortos / clips de .
18 FEINMANN - YouTube 13/09 ‘r_anqullo 2 Entrevistas 15000 3726 487193 FEINMANN Agresivo Descriptivas otros medios 46:31:00
— efusivo/agresivo
varia entre MILEI DESBURRO A 2
MILEI DESBURRO A 2 PERIODISTAS . . PERIODISTAS INSOPORTABLES DE " " Cortos / clips de A
19 INSOPORTABLES DE TN - YouTube 13/09 tranquilo 2 Entrevistas 15000 2790 389391 ™ Agresivo Ofensivas otros medios 35:16:00
e — efusivo/agresivo
MILEI AL BORDE DEL LLANTO CUANDO varia entre N(QLIJ/E:\ISLOBL?\IRFE)EERIIDOEIISIS'-I&TEO Cortos / clips de
20 UN PERIODISTA LE MOSTRO UN VIDEO  |14/09 tranquilo y Entrevistas 21000 3242 802150 " " Sereno Descriptivas p} 58:37:00
- N " MOSTRO UN VIDEO DE SU PAPA otros medios
DE SU PAPA - YouTube efusivo/agresivo
varia entre MILEI COMPLETAMENTE FURIOSO "
21 MILEI COMPLETAMENTE FURIOSO CON. |, 409 | tranquilo y Entrevistas 17000 2625 612188 CON EL PELADO TREBUCQ Agresivo Descriptivas Cortos / clips de | .16 5g
EL PELADO TREBUCQ - YouTube " otros medios
efusivo/agresivo
- ANTING CE DIO S0 DENDTOTOT
22 PRESIDENTE COMO HIZO CON SCALONI - 15/09 tr_arvqullo y_ Entrevistas 15000 1392 219667 PRESIDENTE COMO HIZO CON Sereno Descriptivas otros medios 1:27:24
efusivo/agresivo SCALONI
YouTube ’
MILEI DESTROZO A LOS PERIODISTAS varia entre Institucional - PE’I\QAIIgEIISD'I'EASgFI;g%F?\Iﬁé»SSSEL
23 DE TN TRAS EL ESCRACHE QUE RECIBIO |19/09 tranquilo y Gestion 11000 1584 251025 ESCRACHE QUE RECIBIO ANOCHE Agresivo Ofensivas Contenido exclusivo {49:09:00
ANOCHE - YouTube efusivo/agresivo stio
— MILEI SE CRUZO CON TODOS LOS .
MILEI SE CRUZO CON TODOS LOS . Institucional - - . Cortos / clips de .
24 POLITICOS OUE LO SILBARON - YouTube 19/09 | Euférico - Efusivo Gestion 20000 3554 426463 POLITICOS QUE LO SILBARON Sereno Descriptivas otros medios 09:14
MILEI EXPLOTO CON VIVIANA CANOSA: varia entre Cbﬁkggixg‘ga&cggE\éXé%N:A Cortos / clips de
25 "ES UNA OPERADORA POLITICA" - 22/09 tranquilo y Entrevistas 13000 1916 367361 } POLITICA" Agresivo Descriptivas t z 1:18:28
YouTube efusivo/agresivo otros medios
MILEI DIO LA CARA CON FANTINO TRAS varia entre MIErig?&gés:cﬁgm ;éNSTLIJNO Cortos / clips de
26 LA OPERACION DE SU SUPUESTA 30/09 tranquilo y Entrevistas 16000 3076 477483 - Sereno Descriptivas ps 57:07:00
2 - " SUPUESTA DEPRESION otros medios
DEPRESION - YouTube efusivo/agresivo
. varia entre - MILEI DESBURRO A TODOS EN EL "
MILEI DESBURRO A TODOS EN EL p Institucional - " - Cortos / clips de .
27 DEBATE PRESIDENCIAL - YouTube 02/10 ‘r_anquno y_ Gestion 35000 9164 1605039 DEBATE PRESIDENCIAL Agresivo Descriptivas otros medios 46:15:00
efusivo/agresivo
MILEI EXPLOTO POR EL ESCANDALO DE varia entre ES(Z‘\IVI\-IEAEEPIID_STI\(IDSKSSRE\LLDE Cortos / clips de
28 INSAURRALDE CON PUT4S EN UN YATE - {02/10 trf'a\nqullo y» Entrevistas 13000 1738 382483 CON PUT4S EN UN YATE Agresivo Ofensivas otros medios 47:24:00
YouTube efusivo/agresivo
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MILEI CON MARCELO TINELLI FUE

MILEI CON MARCELO TINELLI FUE A Tranquilo - -
29 BUSCAR A SUNOVIA FATIMA FLOREZ - [03/10|  Sereno - Entretenimiento | 13000 | 3243 | 392260 | A BUSCARA SUNOVIAFATIMA Sereno Descriptivas Cortos / clips de | g6,
" FLOREZ otros medios
YouTube Conciliador
< varia entre MILEI SE CRUZO CON PERIODISTA "
MILEI SE CRUZO CON PERIODISTA Cortos / clips de o
30 ZURDA DE TN - YouTube 05/10 trgnqullu 2 Entrevistas 20000 3495 504556 ZURDA DE TN Agresivo Ofensivas otros medios 14:17:00
_ efusivo/agresivo
. varia entre MILEI PRESENTO SU NOVIA EN LO "
MILEI PRESENTO SU NOVIA EN LO DE . . - Cortos / clips de o
31 MIRTHA LEGRAND - YouTube 07/10 tranquilo y Entretenimiento 37000 7668 1235170 DE MIRTHA LEGRAND Sereno Descriptivas otros medios 1:24:34
- efusivo/agresivo
MILEI DESBURRO A TODOS EN EL varia entre Institucional - MILEI DESBURRO A TODOS EN EL Cortos / clips d
32 ULTIMO DEBATE PRESIDENCIAL - [08/10|  tranquilo y nstituciona 20000 5104 741252 | ULTIMO DEBATE PRESIDENCIAL Agresivo Ofensivas ortos F¢lps e | 49.57:00
" " Gestion otros medios
YouTube efusivo/agresivo
. varia entre MILEI SE CRUZO CON FEINMANN "
MILEI LE CERRO LA BOCA A FEINMANN . " - Cortos / clips de 1a.
33 QUE LO OPER® TODA LA NOTA - YouTube 09/10 tr_anqullo y_ Entrevistas 17000 2975 513510 EN MEDIO DE LA ENTREVISTA Agresivo Descriptivas otros medios 50:13:00
efusivo/agresivo
MILEI HUMILLO A CHICHE QUE LO varia entre MILEI HUMILLO A CHICHE QUE LO Cortos / clips de
34 TRATO DE MACHISTA Y MISOGINO - 09/10 tranquilo y Entrevistas 12000 1824 628635 | TRATO DE MACHISTA Y MISOGINO Agresivo Ofensivas otros meZios 2:02:04
YouTube efusivo/agresivo
- MILEI DESTROZO A LA
MILEI DESTROZO A LA COMUNISTA QUE varia entre .
35 DEFENDIO A LOS ATENTADOS EN ISRAEL |09/10|  tranquilo y Entrevistas 34000 6185 1070109 |COMUNISTA QUE DEFENDIO ALOS Agresivo Ofensivas Cortos / clips de | gq 5.6
" " ATENTADOS EN ISRAEL otros medios
- YouTube efusivo/agresivo
- L MILEI SE CRUZO MAL CON LA "
MILEI SE CRUZO MAL CON LA Institucional - Cortos / clips de .
36 |ZOUIERDA POR ISRAEL - YouTube 10/10 | Euférico - Efusivo Gestion 10000 1840 210947 IZQUIERDA POR ISRAEL Agresivo Descriptivas otros medios 5:16:00
Yy — L RSO0 A eETTo e
37 FERNANDEZ QUE LE HIZO UNJUICIO Y |11/10 | Euférico - Efusivo CSZCF:)UN' dfa‘f 28000 4922 832836 TG0 Y 1O DUIERE PRESO Sereno Descriptivas ‘:m‘fs nfez,sose 35:11:00
LO QUIERE PRESO - YouTube ! Q "
. varia entre MILEI DESBURRO A FEINMANN "
38 MILEI DESBURRO A FEINVANNQUELO. 1 1/16|  yranquilo y Entrevistas 15000 | 2102 | 376243 | QUELO CULPO DE LA CORRIDA Agresivo Descriptivas Cortos /clips de |, .15,
CULPO DE LA CORRIDA - YouTube . " otros medios
efusivo/agresivo
varia entre MILEI DIO LA CARA A 1 SEMANA "
39 MILEI DIO LA CARAA 1 SEMANADE SER |417/15|  tranquilo y Entrevistas 16000 2284 418908 DE SER PRESIDENTE Sereno Descriptivas Cortos / clips de | ;7.15.5
PRESIDENTE - YouTube " " otros medios
efusivo/agresivo
s eS0T
40 INSOPORTABLE ANTE DE SER 18/10 tranquilo y Entrevistas 18000 2983 666523 Agresivo Ofensivas P 1:00:27
. " PRESIDENTE otros medios
PRESIDENTE - YouTube efusivo/agresivo
WICET EAF CO T EE MO VIS TAT
MILEI EXPLOTO EL MOVISTAR ARENA EN Actos politicos ARENA EN SU CIERRE DE
41 SU CIERRE DE CAMPARA ANTES DE SER |18/10 | Euférico - Efusivo Rec’z)rridas ° 28000 7213 623161 CAMPARA ANTES DE SER Sereno Descriptivas Contenido exclusivo [50:41:00
PRESIDENTE - YouTube PRESIDENTE
varia entre MILEI EXPLOTO DE FURIA CON
MILEI EXPLOTO DE FURIA CON CHICHE A CHICHE A 3 DIAS DE SER Cortos / clips de .
42 3 DIAS DE SER PRESIDENTE - YouTube 19/10 trgnqullu Y. Entrevistas 16000 4605 635860 PRESIDENTE Agresivo Descriptivas otros medios 1:24:42
efusivo/agresivo
. Tranquilo - LA ULTIMA ENTREVISTA DE MILEI "
LA ULTIMA ENTREVISTA DE MILEI ANTES : - Cortos / clips de .na-
43 DE SER PRESIDENTE - YouTube 20/10 Sereno - Entrevistas 44000 5715 1206205 ANTES DE SER PRESIDENTE| Sereno Descriptivas otros medios 19:08:00
- Conciliador
MILEI VOTO EN MEDIO DE
MILEI VOTO EN MEDIO DE DISTURBIOS Actos politicos - DISTURBIOS ANTES DE SER - Cortos / clips de 10
44 ANTES DE SER PRESIDENTE - YouTube | 2210 Recorridas 23000 5696 671599 PRESIDENTE Sereno Descriptivas otros medios | 01900
. - MILEI ENTRO AL BALLOTAGE Y VA
MILEI ENTRO AL BALLOTAGE Y VA A o " Actos politicos - - . . ea.
45 SER PRESIDENTE - YouTube 22/10 | Euférico - Efusivo Recorridas 26000 9186 460650 A SER PRESIDENTE Sereno Descriptivas Contenido exclusivo |23:51:00
varia entre MILEI DIO LA CARA TRAS SALIR "
MILEI DIO LA CARA TRAS SALIR . . - Cortos / clips de 15
46 SEGUNDO EN LAS ELECCIONES - YouTube 23/10 tr_anqullo y_ Entrevistas 34000 10927 990123 SEGUNDO EN LAS ELECCIONES Sereno Descriptivas otros medios 40:12:00
- efusivo/agresivo
MILEI LE CERRO LA BOCA A PERIODISTA varia entre PE’;:Z%I;E’:ETJ:?\IEALgOCGEARE Cortos / clips de
47 QUE NO LO QUIERE COMO PRESIDENTE -|24/10 tranquilo y Entrevistas 21000 7661 749069 Q Q Agresivo Descriptivas Ps 52:11:00
" " COMO PRESIDENTE otros medios
YouTube efusivo/agresivo
varia entre MILEI DIO LA CARA CON BULLRICH
MILEI DIO LA CARA CON BULLRICH TRAS TRAS MAT4RSE TODA LA Cortos / clips de na.
48 MATARSE TODA LA CAMPARA - YouTube 25/10 ‘I'.aanJHCI y_ Entrevistas 25000 10282 778544 CAMPARA Sereno Descriptivas otros medios 37:08:00
e efusivo/agresivo
< varia entre MILEI ROMPIO EN LLANTO TRAS "
MILEI ROMPIO EN LLANTO TRAS PASAR . . - Cortos / clips de A
49 LAS ELECCIONES - YouTube 26/10 tranquilo y Entrevistas 29000 11396 962256 PASAR LAS ELECCIONES Sereno Descriptivas otros medios 1:16:13
- efusivo/agresivo
w0 o TSI e e
50 POLEMICAS POR SUNOTA CON EL 29/10 tranquilo y Entrevistas 12000 3426 446633 PELADO TREBUCQ Sereno Descriptivas otros meZios 53:13:00
PELADO TREBUCQ - YouTube efusivo/agresivo
. — MILEI CRUZO A CRISTINA Y "
MILEI CRUZO A CRISTINA Y MASSA EN fi . Institucional - . - Cortos / clips de .
51 —DIPUTADOS ~YouTube 02/10 | Euférico - Efusivo Gestion 32000 9785 1259583 MASSA EN DIPUTADOS Agresivo Descriptivas otros medios 16:46:00
. Tranquilo - MILEI DESBURRO A PERIODISTA "
52 MILEI DESBURRO A PERIODISTADE. |31 | gereng - Entretenimiento | 12000 3794 393612 DE CHIMENTOS Agresivo Ofensivas Cortos /clips de | 1.,y
CHIMENTOS - YouTube o otros medios
Conciliador
. - . MILEI LANZO SU CAMPARNA ANTE
MILEI LANZO SU CAMPANA ANTE UNA P " Actos politicos - - . . .
53 MULTITUD DE GENTE - YouTube 04/11 | Euférico - Efusivo Recorridas 9800 2190 154977 UNA MULTITUD DE GENTE Sereno Descriptivas Contenido exclusivo | 9:13:00
MILEI EXPLOTO CONTRA MASSA QUE varia entre M'LEL'JEEEZ;%‘?\ SN mASSA Cortos / cins de
54 ESTABA TOTALMENTE DEMENTE - 05/11 tranquilo y Entrevistas 33000 8014 1188967 Q Agresivo Ofensivas |p> 51:04:00
- " DEMENTE otros medios
YouTube efusivo/agresivo
ILEL CON JAME BAYLY LA v WILE] CONJANE BAYLY "LA
55 ENTREVISTA MAS IMPORTANTE DE SU  [07/11 tranquilo y Entrevistas 61000 6715 1364168 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo |19:56:00
- . DE SU VIDA* PARTE 1
VIDA* PARTE 1 - YouTube efusivo/agresivo
- - == a= =ty T ORTVIE DATTT
MILEI[ﬁTAﬂ‘E:I"?R(é\OlgiﬁIXREﬂ?EASYI;;L LA varia entre *LA ULTIMA ENTREVISTA ANTES
56 08/11 tranquilo y Entrevistas 98000 20085 3423189 DEL DEBATE PRESIDENCIAL* Sereno Descriptivas Contenido exclusivo |29:12:00
DEBATE PRESIDENCIAL* PARTE 2/2 -
efusivo/agresivo PARTE 2/2
YouTube
MILEI DIO LA CARA TRAS EL DEBATE varia entre DEgIAl#EI F?légsl_lgé:l\?gigﬁ:li(fbm Cortos / clips d
57 PRESIDENCIAL *HIZO UNAGRAVE  [13/11|  tranquilo y Entrevistas 17000 | 4188 376051 ORAVE DENUNGIA® Sereno Descriptivas s oros|31:40:00
DENUNCIA* - YouTube efusivo/agresivo otros medios
MILEI FURIOSO EN SU ULTIMA varia entre ME”I_\IFFIRFEL\J/T;?'ic;EpESSUDléL-SnE’\gA Cortos / clips de
58 ENTREVISTA ANTES DE SER 13/11 tranquilo y Entrevistas 17000 4228 478063 Agresivo Descriptivas P 45:42:00
" " PRESIDENTE otros medios
PRESIDENTE - YouTube efusivo/agresivo
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Lenguaje

Contexto

ANALISIS DE LA CUENTA @SergioMassa

Comentarios

Titulo

Nombre del titulo

Caracteristica
del titulo

Palabras claves
utilizadas

S —

MILEI PUSO LOS HUEVOS FRENTE A varia entre ATODOS LOS EMPRESARIOS DEL
59 TODOS LOS EMPRESARIOS DEL PAIS Y |15/11 tranquilo y Entrevistas 33000 6168 814418 PAIS Y DIO EL DISCURSO DE SU Agresivo Ofensivas Contenido exclusivo |48:55:00

DIO EL DISCURSO DE SU VIDA - YouTube efusivo/agresivo VIDA
— MILET FURIOSO POR EL
MILEI FURIOSO POR EL ESCRACHE QUE ! ) ESCRACHE QUE LE HICIERON EN ) . Cortos / clips de |, ...
60 LE HICIERON EN EZEIZA - YouTube 15/11 Irgnqullo v Entrevistas 7700 1736 177973 EZEIZA Agresivo Descriptivas otros medios 34:39:00
efusivo/agresivo
. varia entre MILEI DESBURRO A MASSA ANTES )
61 MILE| DESBURRO AMASSAANTESDE. | 1511 |  yranquilo y Entrevistas 9200 1868 | 265326 DE LAS ELECCIONES Agresivo Ofensivas Cortos /clips de 31,4909
LAS ELECCIONES - YouTube é ) otros medios
efusivo/agresivo

T

62 | CORDOBA EN SU CIERRE DE CAMPARA | 16/11 | Euférico - Efusivo ol 30000 | 6959 | 527859 E ! Sereno Descriptivas | Contenido exclusivo |28:53:00
: Recorridas CAMPARA HISTORICO
HISTORICO - YouTube

, Tranquilo - LA ULTIMA ENTREVISTA DE MILEI

63 |LAULTIMAENTREVISTADEMILEIANTES | 1515 |  gereno - Entrevistas 26000 | 4487 | 550413 |  ANTES DE SER PRESIDENTE Sereno Descriptivas Contenido exclusivo | 21:31:00
DE SER PRESIDENTE - YouTube e or
. Tranquilo - ! MILEI VOTO ANTES DE SER )
64  |MILEIVOTO ANTES DE SER PRESIDENTE | 1611 | gereno - Actos politicos - | g, 1861 | 195195 PRESIDENTE Sereno Descriptivas Cortos /clips de |4 48,09
- YouTube . Recorridas otros medios
Conciliador
. ! MILEI ES PRESIDETE DE LA
65 MILEI ES PRESIDETE DELANACION. | 1/1; | gyfgrico - Efusivo | A998 POICOS = | 47000 | 2042 | 100150 NACION ARGENTINA Sereno Descriptivas | Contenido exclusivo |25:42:00
ARGENTINA - YouTube Recorridas
ANEXO I

Produccion

Tipo de produccién

Tranquilo -
1 16-08-23 | ENTREVISTA EN ADOS VOCES 16/08 Sereno - Entrevistas Sin info 982 62440 16-08-23 | ENTREVISTA EN A DOS VOCES Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 30:52:00
POR TN | [*] - YouTube o PORTN| [*]
Conciliador
17-08-23 | CONGELAN PRECIOS DE NAFTAS Tranquilo - P
Institucional - - . 17-08-23 | CONGELAN PRECIOS DE NAFTAS - . .
2 HASTA EL 31 DE OCTUBRE | [»] DISCURSO - | 17/08 Sergﬂo - Gestion Sininfo | Desactivados | 3462 HASTA EL 31 DE OCTUBRE | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 04:13
YouTube Conciliador
3 17:08:2023 | CRONICA CENTRAL [v] 17/08 Tg“:q:"o-- Entrevist Sininfo | Desactivados | 18582 17-08-2023 | CRONICA CENTRAL [2] Seren Descripti Cortos / clips de otros medios | 01:21:45
ENTREVISTA COMPLETA - YouTube Conciindor evistas 0| besactivados ENTREVISTA COMPLETA ereno escriptivas - Lortos / clips de otros medios O:21-
18-08-2023 | ACUERDO DE PRECIOS PARA Tranguio - Institucional - 18-08-2023 | ACUERDO DE PRECIOS PARA
4 MEDICAMENTOS | [»] - YouTube 18/08 Csuenrce"ri1a0d-O . Gestion Sininfo | Desactivados | 1199 MEDICAMENTOS | [3] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 04:18
18-08-2023 | ACUERDO DE PRECIOS CON Tranquilo - I
Institucional - - . 18-08-2023 | ACUERDO DE PRECIOS CON - . y
5 SUPERMERCADOS Y MAYORISTAS | [»] - 18/08 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 5921 SUPERMERCADOS Y MAYORISTAS | [»] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 05:02
YouTube Conciliador
22:08-2023 | CONFERENCIA DE PRENSA Trangilo - Institucional - 22-08-2023 | CONFERENCIA DE PRENSA
6 DESDE EL BID | [*] - YouTube 22/08 Sere_l_w - Gestion Sininfo | Desactivados | 8178 DESDE EL BID | [5] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:54
Conciliador
23-08-2023 | CONFERENCIA DE PRENSA Tranquilo - Institucional - 23-08-2023 | CONFERENCIA DE PRENSA
7 DESDE WASHINGTON TRAS EL ACUERDO 23/08 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 17555 DESDE WASHINGTON TRAS EL ACUERDO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 19:06
CONEL FMI | [»] - YouTube Conciliador CONEL FMI | [»]
- Tranquilo - - .
24-08-2023 | CONSEJO DE LAS AMERICAS Institucional - - " 24-08-2023 | CONSEJO DE LAS AMERICAS | - N - a.
8 ] DISCURSO COMPLETO - YouTube 24-08 (:Soircei;:d::r Gestion Sininfo | Desactivados | 3250 [] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 47:32:00
A Tranquilo - : .
25-08-2023 | REVERSION DEL GASODUCTO Institucional - . . 25-08-2023 | REVERSION DEL GASODUCTO - N - .
9 NORTE | [»] DISCURSO COMPLETO - YouTube 25/08 Cs;rce"?sd;r Gestion Sininfo | Desactivados | 3834 NORTE | [¥] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:02
25-08-2023 | PRESENTACION DE LA NUEVA Tranquilo - Institucional - 25-08-2023 | PRESENTACION DE LA NUEVA
10 UIF Y DEL SISTEMA DE ALERTA AUTOMOTOR | 25/08 Sereno - Gestion Sininfo | Desactivados | 9071 |UIF Y DEL SISTEMA DE ALERTA AUTOMOTOR Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 09:19
»] DISCURSO COMPLETO - YouTube Conciliador | [*] DISCURSO COMPLETO
N Tranquilo - Institucional - L . . - . .
11 Medidas para el Agro - YouTube 27/08 Sereno - Gestion Sininfo | Desactivados | 2768 Medidas para el agro Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:19
Conciliador
Tranquilo - Institucional -
12 Suma Fija para trabajadores - YouTube 27/08 Sereno - Gestion Sininfo | Desactivados | 3320 Suma fija para los trabajadores Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:19
Conciliador
28-08-2023 | CONFERENCIA DE PRENSA Tranquilo - P
Institucional - . " 28-08-2023 | CONFERENCIA DE PRENSA - .
> - - - :
13 DESDE BRASIL DISCURSO COMPLETO 28/08 Sergr_m Gestion Sin info | Desactivados | 1966 DESDE BRASIL | [>] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 06:35
YouTube Conciliador
Tranquilo - -
14 28:08:2073 | REUNON CON LULA | [o] 28/08|  Sereno- Institucional - | info | Desactivados| 2608 28-08-2023 | REUNION CON LULA | [3] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:02
YouTube ™ Gestién
Conciliador
Tranquilo - .
31-08-2023 | LANZAMIENTO DE PREVIAJE 5 | Institucional - . . 31-08-2023 | LANZAMIENTO DE PREVIAJE 5 | - . - "
15 ] DISCURSO - YouTube 31/08 Csoenr:i;i]:d;)r Gestion Sininfo | Desactivados | 1300 [] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 08:54
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Tranquilo -
31-08-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 11 DE 31-08-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 11 DE e
16 ENTRE RIOS | [»] - YouTube 31/08 Sereno - Sin info | Di 3229 ENTRE RIOS | [5] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 36:14:00
Conciliador
31-08-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 9 DEL Tranguilo - 31-08-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 9 DEL
17 31/08 Sereno - E Sin info | Dt 15048 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 35:45:00
LITORAL : - YouTube ; LITORAL | E]
Conciliador
1-09-2023 | DIA DE LA INDUSTRIA 2023 EN Tranquilo - . "
° Institucional - . " 1-09-2023 | DIA DE LA INDUSTRIA 2023 EN - . " e
18 ENTRE RIOS | [»] DISCURSO COMPLETO - 01/09 Serelf\o - Gestion Sin info | Desactivados | 8623 ENTRE RIOS | [3] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 28:15:00
YouTube Conciliador
2-09-2023 | NUEVO PASO BAJO NIVEL EN SAN Tranquilo - -
Institucional - . . 2-09-2023 | NUEVO PASO BAJO NIVEL EN SAN - . " .
19 VICENTE | [»] DISCURSO COMPLETO - 02/09 Serer_\o - Gestion Sin info | Desactivados | 5494 VICENTE | [»] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:09
YouTube Conciliador
2:09-2023 | NUEVO PASO BAJO NIVEL EN SAN Tranquilo - Institucional - 2-09-2023 | NUEVO PASO BAJO NIVEL EN SAN
20 02/09 Sereno - . Sin info | Desactivados | 1462 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:24
VICENTE | [] - YouTube : Gestion VICENTE | [¥]
Conciliador
4-9-2023 | ENCUENTRO UNION POR LA PATRIA Euférico - Actos politicos - 4-9-2023 | ENCUENTRO UNION POR LA
21 EN PARQUE NORTE | [*] DISCURSO 04/09 Efusivo Recr;rrldas Sin info | Desactivados | 16503 | PATRIA EN PARQUE NORTE | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 22:33
COMPLETO - YouTube COMPLETO
5-9-2023 | CIERRE DE LA JORNADA ACUERDO Tranquilo - Institucional - 5-9-2023 | CIERRE DE LA JORNADA ACUERDO
22 PARA LA ACCION CLIMATICA [»] DISCURSO | 05/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 2275 PARA LA ACCION CLIMATICA [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:55
COMPLETO - YouTube Conciliador COMPLETO
6-9-2023 | EMPLEA PYME | [¥] DISCURSO Tranquilo - Institucional - 6-9-2023 | EMPLEA PYME | [] DISCURSO
23 COMPLETO - YouTube 06/09 Serer.x) - Gestion Sin info | Desactivados | 1303 COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 04:04
- Conciliador
7-9-2023 | SIMPOSIO REGIONAL: Tranquilo - Institucional - 7-9-2023 | SIMPOSIO REGIONAL:
24 INFRAESTRUCTURAS DEL CUIDADO | [» 06/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 5361 INFRAESTRUCTURAS DEL CUIDADO | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 15:39
DISCURSO COMPLETO - YouTube Conciliador DISCURSO COMPLETO
7-9-23 | MEDIDAS DE ALIVIO PARA LAS Tranquilo - Institucional - 7-9-23 | MEDIDAS DE ALIVIO PARA LAS
25 ECONOMIAS REGIONALES | [*] DISCURSO | 07/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 2342 ECONOMIAS REGIONALES | [*] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 08:21
COMPLETO - YouTube Conciliador COMPLETO
2 7-9-2023 | ENTREVISTA EN DESIGUALES DE 07/09 Téanquilo ° Sininfo | D dos| 10341 7-9-2023 | ENTREVISTA EN DESIGUALES DE S D it Cortos / clips de ot di 48:17:00
LATV PUBLICA | [»] - YouTube ereno - in info LA TV PUBLICA | 1] ereno escriptivas ortos / clips de otros medios | 48:17:
Conciliador
2 8:0-23 | INVERSION FEDERAL EN TUCUMAN | | (o o Téanq”"" B Institucional - | ados| 8343 | 8923 | INVERSION FEDERAL EN TUCUMAN | s o " Contenid ' 14:32
»] DISCURSO COMPLETO - YouTube oo Gestion n imo | Desactivados [*] DISCURSO COMPLETO ereno escriptivas ontenido exclusivo g
9-9-23 | ACTO EN SAN MIGUEL DE TUCUMAN | Euférico - Actos politicos - 9-9-23 | ACTO EN SAN MIGUEL DE TUCUMAN | .
28 ] DISCURSO COMPLETO - YouTube 09/09 Efusivo Recorridas Sin info | Desactivados | 10859 [¥] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 21:52
11-9-23 | ALIVIO FISCAL PARA Tranquilo - Institucional - 11-9-23 | ALIVIO FISCAL PARA
29 TRABAJADORES Y JUBILADOS | [» 11/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 2810 TRABAJADORES Y JUBILADOS | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 13:32
DISCURSO COMPLETO - YouTube Conciliador DISCURSO COMPLETO
2 11:00-2023 | ENTREVISTAENDURODE | /00 T;a'r‘q“"" ) Sininfo | D dos| 18600 |  11:09-2023 | ENTREVISTA EN DURO DE Seren Descrintivas | Cortos / cins de otros medios| 01:05:10
DOMAR POR C5N | [»] - YouTube ereno - E ° DOMAR POR C5N | [] ereno escriptivas | Cortos / ¢lips de otros medios | 01:05:
Conciliador
12-9-2023 | PRESENTACION DEL PROYECTO Tranquilo - Institucional - 12-9-2023 | PRESENTACION DEL PROYECTO
31 DE LEY DE FINANCIAMIENTO EDUCATIVO | [»] | 12/09 Sereno - Gestién Sin info | Desactivados | 10038 DE LEY DE FINANCIAMIENTO EDUCATIVO | Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 31:12:00
DISCURSO COMPLETO - YouTube Conciliador [*] DISCURSO COMPLETO
13-9-2023 | ENCUENTRO CON "
REPRESENTANTES DE PARQUES Tranquilo - Institucional - 13-9-2023 | ENCUENTRO CON
32 INDUSTRIALES | [»] DISCURSO COMPLETO - 13/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 3585 REPRESENTANTES DE PARQUES Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 09:36
Conciliador INDUSTRIALES | [*] DISCURSO COMPLETO
YouTube
33 13-9-2023 | NUEVAS MEDIDAS DEALIVIO. |,/ Téaer:g:lljoj Institucional - | i ity | pesactivados | 12166 | 13:9-2023 | NUEVAS MEDIDAS DE ALIVIO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 08:59
FISCAL | [»] DISCURSO COMPLETO - YouTube Conciliador Gestién FISCAL | [*] DISCURSO COMPLETO P :
14-9-2023 | ENTREGA DE VIVIENDAS EN LA Tranquilo - Institucional - 14-9-2023 | ENTREGA DE VIVIENDAS EN LA
34 RIOJA JUNTO AL GOBERNADOR RICARDO 14/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 3012 RIOJA JUNTO AL GOBERNADOR RICARDO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 08:20
QUINTELA | [>] DISCURSO - YouTube Conciliador QUINTELA | [*] DISCURSO
14-9-23 | BARIO POR BARRIO PARA Euférico - Actos politicos - 14-9-23 | BARIO POR BARRIO PARA
35 DEFENDER LA PATRIA | [*] DISCURSO 14/09 Efusivo Rec‘:]m das Sin info | Desactivados | 13046 DEFENDER LA PATRIA | [*] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 14:52
COMPLETO - YouTube COMPLETO
36 Tenemos con qué AR - YouTube 14/09 ELE";U ::0 Spots de campafia| Sin info | Desactivados | 5E+06 Tenemos con qué Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 02:20
16-09-2023 | NUEVO PASO BAJO NIVEL EN Tranquilo - Institucional - 16-09-2023 | NUEVO PASO BAJO NIVEL EN
37 MALVINAS ARGENTINAS | [*] DISCURSO 16/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 5502 MALVINAS ARGENTINAS | [*] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 17:23
COMPLETO - YouTube Conciliador COMPLETO
- 16-00-2023 | NUEVO PASO BAJO NIVELEN | oo T:‘”q“"“ - Institucional = | (i dos| 3ppg | 16:09-2023 | NUEVO PASO BAJO NIVEL EN s Descrint Contenido exclsi 1540
PILAR | [*] DISCURSO COMPLETO - YouTube Coen’:"’l‘;’ or Gestion in info| esactivados PILAR | [*] DISCURSO COMPLETO ereno escriptivas ontenido exclusivo -
17-09-2023 | NUEVAS MEDIDAS PARA Tranquilo - Institucional - 17-09-2023 | NUEVAS MEDIDAS PARA
39 JUBILADOS Y JUBILADAS EN HURLINGHAM 17/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 7776 | JUBILADOS Y JUBILADAS EN HURLINGHAM | Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 12:45
»] DISCURSO COMPLETO - YouTube Conciliador [*] DISCURSO COMPLETO
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18-09-2023 | EL DEPORTE UNIDO POR LA Tranquilo - Institucional - 18-09-2023 | EL DEPORTE UNIDO POR LA
40 PATRIA JUNTO A MATIAS LAMMENS | [»] 18/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 3365 PATRIA JUNTO A MATIAS LAMMENS | E Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 20:05
DISCURSO - YouTube Conciliador DISCURSO
18-09-2023 | ENTREGA DE VIVIENDAS JUNTO Tranquilo - Actos politicos - 18-09-2023 | ENTREGA DE VIVIENDAS JUNTO
41 AL GOBERNADOR OSCAR HERRERA AHUAD | 18/09 Sereno - Rec%rridas Sin info | Desactivados | 3295 | AL GOBERNADOR OSCAR HERRERA AHUAD Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 14:25
EN MISIONES | [»] DISCURSO - YouTube Conciliador EN MISIONES | [»] DISCURSO
19-09-2023 | INAUGURACION DEL CENTRO DE Tranquilo - Institucional - 19-09-2023 | INAUGURACION DEL CENTRO DE
42 SALUD DE VILLA ANGELA EN ITUZAINGO | [*] | 19/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 1373 | SALUD DE VILLA ANGELA EN ITUZAINGO | [¥] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:05
DISCURSO - YouTube Conciliador DISCURSO
" 19-09-2023 | ENTREVISTA EN DURO DE 19109 T;a"q"'"" - Entrevist Sininfo | Desactivados | 13306 | 19-09-2023 | ENTREVISTA EN DURO DE s Descrint Cortos  ciibs de ot dios| 28:21:00
DOMAR POR C5N | [»] - YouTube c;rc?l::d;)r revistas in info | Desactivados DOMAR POR C5N | [7] ereno escriptivas ortos / clips de otros medios | 28:21:!
19-09-2023 | INAUGURACION DE LA AVENIDA Tranquilo - P <
Institucional - . " 19-09-2023 | INAUGURACION DE LA AVENIDA - . . .
44 PASTEUR EN MORENO DISCURSO - 19/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 1066 PASTEUR EN MORENO | [>] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:10
YouTube Conciliador
Tranquilo -
19-09-2023 | ENTREVISTA EN SOMOS BUENOS ; Institucional - . - 19-09-2023 | ENTREVISTA EN SOMOS - " " e
45 POR TN YouTube 19/09 Sere_m Gestion Sin info | Desactivados | 32474 BUENOS POR TN | [5] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 36:15:00
Conciliador
Tranquilo 20-09-2023 | ENCUENTRO CON EL SECTOR
) Institucional - o . LACTEO ARGENTINO EN SANTA FE | [*] - y .
N . V= - " "
46 https://www.youtube.com/watch?v=7X8b0mQL1VI | 20/09 Sere.r.lu Gestion Sin info | Desactivados | 4160 DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:38
Conciliador
Tranquilo - .
20-09-2023 | ACUERDO PARA LA SEGURIDAD | Institucional - .. " 20-09-2023 | ACUERDO PARA LA SEGURIDAD | A . . "
47 ] DISCURSO - YouTube 20/09 Sere.r.m - Gestion Sin info | Desactivados | 2900 [>] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 08:51
Conciliador
21-09-2023 | INAUGURACION DEL NUEVO Tranquilo - Institucional - 21-09-2023 | INAUGURACION DEL NUEVO
48 PARQUE MUNICIPAL DE LA RIBERA DE 21/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 7303 PARQUE MUNICIPAL DE LA RIBERA DE Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 15:32
QUILMES | [»] DISCURSO - YouTube Conciliador QUILMES | [*] DISCURSO
PROFESIONALES. MONOTRIBLTISTAS T | e 22:09-2023| ALIVIO FISCAL PARA
49 AUTONOMOS Y PyMES DISCURSO - 22/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 7817 PROFESIONALES, MONOTRIBUTISTAS, Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 18:31
AUTONOMOS Y PyMES | [+] DISCURSO - Conciliador AUTONOMOS Y PyMEs | [¥] DISCURSO
YouTube
22-09-2023 | ENTREVISTA CON NOVARESIO Tranguilo - 22-09-2023 | ENTREVISTA CON NOVARESIO
50 22/09 Sereno - Entrevistas Sin info | Desactivados | 274656 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 52:30:00
POR LN+ | [*] - YouTube POR LN+ | [»]
Conciliador
23-09-2023 | ENTREGA DE VIVIENDAS EN LA Tranquilo - Institucional - 23-09-2023 | ENTREGA DE VIVIENDAS EN LA
51 BANDA CON EL GOBERNADOR GERARDO 23/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 3830 BANDA CON EL GOBERNADOR GERARDO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:38
ZAMORA | [»] DISCURSO - YouTube Conciliador ZAMORA | [*] DISCURSO
23-09-2023 | VOY A TRABAJAR AL LADO DE
" Euférico - Institucional - . . CADA ROSARINO PARA DEVOLVERLES LA - . .
ps:. AY 2v=| " 9 :
52 https://www.youtube.com/watch?v=B3wJjzjbuLw | 23/09 Efusivo Gestion Sin info | Desactivados | 1225 PAZ Y LA TRANQUILIDAD | [5] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:29
23-09-2023 | INAUGURACION DE BASE DE Tranquilo - Institucional - 23-09-2023 | INAUGURACION DE BASE DE
53 OPERACIONES POLICIALES EN ROSARIO | [»] | 23/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 2831 |OPERACIONES POLICIALES EN ROSARIO | E Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 15:50
DISCURSO - YouTube Conciliador DISCURSO
‘ - I 24-09-2023 | SIN FEDERALISMO NO HAY PAIS
54 24:00-2023 | SIN FEDERALISMO NO HAY PAIS 24/09 Euforlgo Insutuclgf]al Sin info | Desactivados | 127081 ar | [*] RESUMEN Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:27
ar| [*] RESUMEN Efusivo Gestion
ENERGETICOS CON GOBERNADORES DEL T | e 24-09:2023 | FIRVA DE CONVENIOS
55 NORTE GRANDE EN SALTA | [»] DISCURSO - 24/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 9137 | ENERGETICOS CON GOBERNADORES DEL Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 14:25
Conciliador NORTE GRANDE EN SALTA | E] DISCURSO
YouTube
Z209:2023 | INAUGURACION DE UNNUEVO TR0 | e - PASO 540 NVEL EN FLORENGIO VARELA
56 PASO BAJO NIVEL EN FLORENCIO VARELA 25/09 Sereno - o Sin info | Desactivados | 1508 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 12:29
Gestion [*] DISCURSO
>] DISCURSO Conciliador
25709;32/2’5'? IE:\]NégggSﬁgzﬁsﬁng:p;TALEs Tranquilo - Institucional - 25-09-2023 | INAUGURACION DE HOSPITALES
57 ITUZAINGO Y LANUS | [»] DISCURSO - 25/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 1286 PAMI EN ESCOBAR, HURLINGHAM, Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 13:50
Conciliador ITUZAINGO Y LANUS | [»] DISCURSO
YouTube
25-09-2023 | INAUGURACION DE LA AVENIDA Tranquilo - Institucional - 25-09-2023 | INAUGURACION DE LA AVENIDA
58 CAPITAN OLIVERA EN ALMIRANTE BROWN | | 25/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 708 CAPITAN OLIVERA EN ALMIRANTE BROWN | Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 10:00
»] DISCURSO - YouTube Conciliador [*] DISCURSO
Ni recorte ni motosierra, mas salud para todos los Tranguilo - Institucional - Nirecorte ni motosierra, més salud para todos los
59 25/09 Sereno - ? Sin info | Desactivados | 1411 argentinos AR Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:19
argentinos AR - YouTube G Gestion
Conciliador
26-09-2023 | OBRA CABECERA DEL Tranquilo - Institucional - 26-09-2023 | OBRA CABECERA DEL
60 OLEODUCTO VACA MUERTA NORTE EN 26/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 1993 OLEODUCTO VACA MUERTA NORTE EN Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 13:45
NEUQUEN | [»] DISCURSO - YouTube Conciliador NEUQUEN | [*] DISCURSO
26-09-2023 | PUESTA EN MARCHA DEL Tranquilo - Institucional - 26-09-2023 | PUESTA EN MARCHA DEL
61 SISTEMA RIACHUELO DE AySA | [» 26/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 3090 SISTEMA RIACHUELO DE AySA | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 10:35
DISCURSO - YouTube Conciliador DISCURSO
26-09-2023 | REFUERZO PARA Tranquilo - Institucional - 26-09-2023 | REFUERZO PARA
62 TRABAJADORES Y TRABAJADORAS 26/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 9374 TRABAJADORES Y TRABAJADORAS Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 08:15
INFORMALES | [»] DISCURSO - YouTube Conciliador INFORMALES | [*] DISCURSO
26-09-2023 | INAUGURACION DE PLANTA DE Tranquilo - Institucional - 26-09-2023 | INAUGURACION DE PLANTA DE
63 TRATAMIENTOS DE LIQUIDOS CLOACALES | 26/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 528 TRATAMIENTOS DE LIQUIDOS CLOACALES Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 08:26
EN CENTENARIO |[>] DISCURSO - YouTube Conciliador EN CENTENARIO |[*] DISCURSO
27-09-2023 | ACTO CON GREMIOS,
- i 27-09-2023 | ACTO CON GREMIOS,
64 ES,\ILﬂ-AbEz VEPESE%'[JTQ%SC%\‘MP;E%%R 17/09 E'gfol:::u' Ac‘szc’;"rm‘f * |sininfo | Desactivados| 5435 | ESTATALES Y PETROLEROS EN PLOTTIER, Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 27:45:00
NEUQUEN | [*] DISCURSO COMPLETO
YouTube
27-09-2023 | TODOS Y UNIDOS CONKICILLOF 5 "
Euférico - Actos politicos - - . 27-09-2023 | TODOS Y UNIDOS CON KICILLOF - ) . .
65 EN ENSENADA | [»] DISCURSO COMPLETO - | 27/09 Efusivo Recorridas Sin info | Desactivados | 5560 EN ENSENADA | [] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 16:00
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27-09-2023 | ENTREVISTA CON ALEJANDRO . . . 27-09-2023 | ENTREVISTA CON ALEJANDRO - " " -
66 FANTINO EN NEURA | [»] - YouTube 27/09 CsoenrceiIriw";od-nr Entrevistas Sin info | Desactivados | 221101 FANTINO EN NEURA | [¥] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 02:07:29
27-09-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 7 DE Tranquilo - 27-09-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 7 DE
67 - 27/09 Sereno - Entrevistas Sin info | Desactivados | 5762 = Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 19:59
NEUQUEN | [*] - YouTube > NEUQUEN | [*]
Conciliador
Tierra del Fuego es nuestra posicion sobre la Tranquilo - TH;:?;; ffﬁ?:;gj Zi’gﬁgjﬁ&léfgf
68 Antértida - Entrevista en @NeuraMedia con 28/09 Sereno - Entrevistas Sininfo | Desactivados | 651 Fantino Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:35
Fantino - YouTube Conciliador
En Argentina 4.0 hay 70.000 pibes listos para Tranquilo - En Argentina 4.0 ha_y 70.000 pibes Ilsﬁo§ para
p " . . " programar - Entrevista en @NeuraMedia con - " . }
69 programar - Entrevista en @N con 28/09 Sereno - Entrevistas Sin info | Desactivados | 542 Fantino Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:27
Fantino - YouTube Conciliador
. Tranquilo - Entregaron a la Argentina al FMI - Entrevista en
g g - iy . . N " - " . .
70 Entreqgaron a la Argentina al FM| - Entrevista en Sereno - Entrevistas Sin info | Desactivados | 6879 @NeuraMedia con Fantino Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:12
@NeuraMedia con Fantino - YouTube o
Conciliador
Creo en la educacion publica y quiero a los pibes Tranquilo - Cr: Zlnalilsffug;crf;s’::'ﬂlﬁa@y,\gﬂre;;:JE:C%':GS
71 en el aula - Entrevista en @NeuraMedia con Sereno - Entrevistas Sin info | Desactivados | 964 Fantino Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:22
Fantino - YouTube Conciliador
La dolarizacién permite blanquear el dinero del Tranquilo - t:rggﬁgfzi:gu—]nEﬁterrer\?igab;ng:l:Ll'eall\;ljggiraocieg
72 narcotréfico - ista en @NeuraMedia con Sereno - Entrevistas Sin info | Desactivados | 4042 Fantino Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:00
Fantino - YouTube Conciliador
29-09-2023 | JUNTO A TRABAJADORES EN LAS Euférico - Actos politicos - 29-09-2023 | JUNTO A TRABAJADORES EN
73 PUERTAS DEL CONGRESO | [»] DISCURSO -_ | 29/09 - po'it Sin info | Desactivados | 22357 LAS PUERTAS DEL CONGRESO | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 14:35
Efusivo Recorridas
YouTube DISCURSO
29-09-2023 | JUNTO A 900 JOVENES DEL Tranquilo - Institucional - 29-09-2023 | JUNTO A 900 JOVENES DEL
74 PROGRAMA UNIENDO METAS EN EL 29/09 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 6146 PROGRAMA UNIENDO METAS EN EL Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 08:38
CONGRESO : DISCURSO - YouTube Conciliador CONGRESO | |z| DISCURSO
. . : fricg - o Se viene un tiempo grande para la Patria. AR #
75 Se viene un “?mDO arande para Ia Patria.seCo 4 29/09 Eufongo Actos poh“ 1c0s Sin info | Desactivados | 90907 ElSalarioNOesGanancia Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:29
ElSalarioNOesGanancia - YouTube Efusivo Recorridas
Comparto con ustedes algunas partes de mis Tranquilo - Institucional - Comparto con ustedes algunas partes de mis
76 Sereno - ? Sin info | Desactivados | 265464 intervenciones en el AR #Debate2023 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:13
intervenciones en el aRQY#Debate2023 - YouTube Conciliador Gestion
La mejor forma de resolver los problemas es con
La mejor forma de resolver los problemas es con Tranquilo - Institucional - soluciones, no con discursos vacios Car #
v soluciones, no con discursos vacios Qar # Sereno - ) Sin info | Desactivados | 431 ' Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:02
Gestién Debate2023
Debate2023 - YouTube Conciliador
" Vamos a lanzar un programa de desarrollo
Yamos a lanzar un programa de desarrolig Tranquila - Institucional - exportador que valore el trabajo argentino Qa
78 exportador que valore el trabajo argentino Oa Sereno - . Sin info | Desactivados | 695 P q o arg Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 02:03
o Gestion #Debate2023
#Debate2023 - YouTube Conciliador
La educacién publica y gratuita es el mejor Tranquilo - Institucional - La educacion plblica y gratuita es el mejor
79 remedio contra la pobreza (D ar #Debate2023 - Sereno - Gestion Sininfo | Desactivados | 344 remedio contra la pobreza ) ar #Debate2023 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 02:02
YouTube Conciliador
Tenemos que cuidar el legado de Memoria. Tranquilo - Institucional - Tenemos que cuidar el legado de Memoria,
80 Verdad v Justicia Qar #Debate2023 - YouTube Seretr.\o - Gestion Sin info | Desactivados | 397 Verdad y Justicia Qar #Debate2023 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 02:01
Conciliador
Guso e e 0 o s o on L (ks podiot sl o i
81 bronca ni con odio, anda con esperanza ar # Sereno - - Sininfo | Desactivados | 431 . P Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:00
Gestién Debate2023
Debate2023 - YouTube Conciliador
Tranquilo -
82 01-10-2023 | PRIMER DEBATE PRESIDENCIAL 01/10 Sereno - Instltuclopal Sin info | Desactivados | 1608 01-10-2023 | PRIMER DEBATE PRESIDENCIAL Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 02:11:03
2023 - YouTube o Gestién 2023 | [*]
Conciliador
Mo 2l Congieso b que sure de 6.2 T - | ol - s 40 P31 1 ersion e scocacion o
83 puntos del PBI la inversién en educacién Qar # | 02/10 Sereno - . Sininfo | Desactivados | 764 p Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 01:20:00
Gestién Debate2023
Debate2023 - YouTube Conciliador
02-10-2023 | ENTREVISTA EN @c5n CON Tranquilo - 02-10-2023 | ENTREVISTA EN @c5n CON
84 JORGE RIAL | [»] - YouTube 02/10 Seretl.wo - Entrevistas Sin info | Desactivados | 34025 JORGE RIAL | [3] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 01:09:00
Conciliador
85 03:10-2623 ] ENTREVISTA EN CAIA NEGRA 03/10 T;::Z:io—r Entrevistas Sininfo | Desactivados | 68244 08-10-2023 | ENTREVISTA EN CAJA NEGRA Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 01:31:43
CON JULIO LEIVA | [*] - YouTube > CONJULIO LEIVA | [7] P P o
Conciliador
Ouiero que me recuerden como un presidente que Tranquilo - Quiero que me recuerden como un presidente que
86 ” 04/10 Sereno - Entrevistas Sin info | Desactivados | 621931 cambi6 la Argentina. AR Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:14
cambi6 la Argentina. ARD - YouTube ™
Conciliador
UNA PATRIA QUE ABRAZA Y PROTEGE - Tranquio - | s o politicos - UNA PATRIA QUE ABRAZA Y PROTEGE
87 04/10 Sereno - po'l Sininfo | Desactivados | 797 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:27
YouTube o Recorridas
Conciliador
: : . Tranquilo - I Argentina sede del Mundial de Futbol 2030! Ar
| -
88 Argentina sede del Mundial de Fltbol 2030t ar 04/10 Sereno - Instltumopal Sin info | Desactivados | 677 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:29
- YouTube o Gestion
Conciliador
Conferencia de prensa "Mundial Centenario 2030" Tranquilo - Institucional - Conferencia de prensa "Mundial Centenario 2030"
89 05/10 Sereno - . Sin info | Desactivados | 2188 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 07:23
- YouTube o Gestion
Conciliador
04-10-2023 | PATRIA ES INCLUSION: Tranquilo - Actos politicos - 04-10-2023 | PATRIA ES INCLUSION:
90 DISCAPACIDAD, POLITICA Y DERECHOS | [»] |04/10 Sereno - Recpurridas Sin info | Desactivados | 3183 | DISCAPACIDAD, POLITICA Y DERECHOS | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:25
DISCURSO COMPLETO - YouTube Conciliador DISCURSO COMPLETO
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Tranquilo -
91 04-10-2028 | ENCUENTRO FEDERAL PyME de 04/10 Sereno - E Sin info | De dos | 18047 04-10-2023 | ENCUENTRO FEDERAL PyME de Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 51:51:00
@red_came | [*] - YouTube ™ @red_came |
Conciliador
07-10-2023 | ACTO EN LA MATANZA JUNTO A i
Euférico - Actos politicos - - . 07-10-2023 | ACTO EN LA MATANZA JUNTO A - .
AXEL KICILLOF | [] DISCURSO COMPLETO - :
92 AXEL KICILLOF ng—?.il;RSO COMPLETO 07/10 Efusivo Recorridas Sin info | Desactivados | 10634 AXEL KICILLOF | [] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 06:56
Hoy vengo a contarles cémo va a ser Argentina a Tranquilo - Institucional - Hoy vengo a contarles cémo va a ser Argentina a
93 partir del 10 de dici Qar #Debate2023 - Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 1016 partir del 10 de diciembre CDar #Debate2023 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:01
YouTube Conciliador
El trabajo seré uno de los ejes centrales de los Tranquilo - Institucional - El trabajo sera uno de los ejes centrales de los
94 proximos cuatro afios Car #Debate2023 - Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 705 proximos cuatro afios Q) ar #Debate2023 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 02:01
YouTube Conciliador
Voy a transformar a la Argentina en un pais Trangilo - Institucional - Voy a transformar a la Argentina en un pais
95 Sereno - o Sin info | Desactivados | 688 seguro Qar #Debate2023 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:01
sequro ar #Debate2023 - YouTube - Gestion
Conciliador
. . " . Casa Com(n y Casa Propia, ese es el desafio de
Casa Comtn y Casa Propia, ese es el desafio de Tranquilo - I ~ :
96 mi gobierno para los préximos 4 afios Qar # Sereno - Insmucmpal Sin info | Desactivados | 1490 mi gobierno para los proximos 4 afios Oar # Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 02:01
" Gestion Debate2023
Debate2023 - YouTube Conciliador
Tranquilo - ~ El 22 de octubre te pido que vayas a votar sin
o7 E1 22 de ocuubre le pido que vayas a volar sin Sereno - Institucional - | i ¢o | pesactivados | 512153 bronca y sin odio Qar #Debate2023 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:01
bronca v sin odio Yar #Debate2023 - YouTube - Gestién
Conciliador
07-10-2023 | DA DE LA IDENTIDAD VILLERA Euférico - Actos politicos - 07-10-2023 | DIA DE LA IDENTIDAD VILLERA
98 EN EL BAJO FLORES | [»] DISCURSO 07/10 Efusivo Rec‘:)rridas Sin info | Desactivados | 9586 EN EL BAJO FLORES | [*] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 13:14
COMPLETO - YouTube COMPLETO
99 08-10-2023 | SEGUNDO DEBATE 08/10 T?e’:g:go—r Institucional - | ity | esactivados | 2323 08-10-2023 | SEGUNDO DEBATE Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 01:39:50
PRESIDENCIAL 2023 : - YouTube Conciliador Gestion PRESIDENCIAL 2023 | E] P P R
-10- Tranquilo -
100 09:10-2023 | ENTR%‘C?:%E: IP CENTRAL | [¢] 09/10 Sereno - El Sin info | Di dos| 8199 |09-10-2023 | ENTREVISTA EN IP CENTRAL | [*] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 11:05
— Conciliador
09-10-2023 | ENTREVISTA EN TELENUEVE Tranquilo - 09-10-2023 | ENTREVISTA EN TELENUEVE
101 POR CANAL 9 | [»] - YouTube 09/10 Sereﬁo - Sin info | Di os | 15100 POR CANAL 9 | [3] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 22:47
Conciliador
102 09-10:2023 | ENTREYISTA EN DESAYUNO 09/10 T;:?gﬁgo—- Sin info | D ivados | 33743 09-10-2023 | ENTREVISTA EN DESAYUNO Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 27:21:00
AMERICANO POR AMERICA TV | [] - YouTube Consiiador ni AMERICANO POR AMERICA TV | [¥] ptive i ! el
09-10-2023 | PRESENTACION DEL LIBRO “LA Tranquilo - Institucional - 09-10-2023 | PRESENTACION DEL LIBRO “LA
103 NUEVA ERA DE LA DIPLOMACIA" DE DANIEL | 09/10 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 8820 | NUEVA ERA DE LA DIPLOMACIA" DE DANIEL Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 22:05
SCIOLI | [»] DISCURSO - YouTube Conciliador SCIOLI | [»] DISCURSO
09-10-2023 | ENTREVISTA EN TRES Tranquilo - 09-10-2023 | ENTREVISTA EN TRES
104 ESTRELLAS DE GELATINA | [»] - YouTube 09/10 Cs;rce"r:;)dor Ei Sin info os | 49148 ESTRELLAS DE GELATINA | [3] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 01:13:16
10-10-2023 | ENTREVISTA CON MAI PISTINER Tranquilo - 10-10-2023 | ENTREVISTA CON MAI PISTINER
-10-; ) it | D " -10- . . .
105 EN EN CONFIANZA | [»] - YouTube 10/10 Sereﬁo Sin info os | 27261 EN EN CONFIANZA | [3] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios 31
Conciliador
106 10-10-2023 | ENTREVISTA CON BABY 10/10 T;:?gﬁgo—- Sin info | D dos | 752387 10-10-2023 | ENTREVISTA CON BABY Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 57:27:00
ETCHECOPAR POR A24 | [¥] - YouTube Consiiador ini ETCHECOPAR POR A24 | [»] ptive I ! el
12-10-2023 | ACTO EN CONCORDIA | [»] Euférico - Actos politicos - 12-10-2023 | ACTO EN CONCORDIA | [»] .
107 DISCURSO COMPLETO - YouTube 12/10 Efusivo Recorridas Sin info | Desactivados | 8310 DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 15:12
12-10-2023 | SALUD POR LA PATRIA EN LA Tranquilo - Institucional - 12-10-2023 | SALUD POR LA PATRIA EN LA
108 FACULTAD DE MEDICINA DE LA UBA | [» 12/10 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 11164 FACULTAD DE MEDICINA DE LA UBA | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 22:24
DISCURSO COMPLETO - YouTube Conciliador DISCURSO COMPLETO
12-10-2023 | ENTREVISTA EN CRONICAS DE Tranquilo - A
= 7 o . 12-10-2023 | ENTREVISTA EN CRONICAS DE - " "
R R D d 0 N CRO .51
109 |CAMPARA POR LA TELEVISION PUBLICA | [»] -| 12/10 Sereﬁo Sin info os | 22947 CAMPARA POR LA TELEVISION PUBLICA | [5] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 47:51:00
YouTube Conciliador
iGracias San Juan por una jornada llena de Tranquilo - Institucional - iGracias San Juan por una jornada llena de
110 £ — ~ 13/10 Sereno - 9 Sin info | Desactivados | 2127 carifio, escucha y participacion! Q) ar Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:27
carifio, escucha v participacién! C)ar - YouTube Gestion
Conciliador
Mendoza tiene con qué para salir adelante AR - Tranquilo - Institucional - Mendoza tiene con qué para salir adelante ARQ
111 13/10 Sereno - i Sin info | Desactivados | 2324 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:23
YouTube - Gestion
Conciliador
13-10-2023 | REUNION CON EXPORTADORES Tranquilo - L
R Institucional - . " 13-10-2023 | REUNION CON EXPORTADORES - . .
112 Y CAMARA DE TURISMO | [»] DISCURSO - 13/10 Sere_no - Gestion Sin info | Desactivados | 5335 Y CAMARA DE TURISMO | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 15:30
YouTube Conciliador
13-10-2023 | ENTREVISTA CON CHICHE EN Tranguilo - 13-10-2023 | ENTREVISTA CON CHICHE EN
e R ininfo | D d | - . N o
113 CRONICA TV | [»] - YouTube 13/10 Sereﬁo Sin info os | 49785 CRONICATV | [3] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 01:02:07
Conciliador
Gracias lan por esta charla y momento Tranguilo - Actos politicos Gracias lan por esta charla y momento
114 " Sereno - polt Sin info | Desactivados | 3898 compartido Qar Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:19
compartido Dar - YouTube Recorridas
Conciliador
15 15-10-2023 | ENTREVISTA EN DEBATE 1510 T?”q“"" ) sininfo | D dos| 16428 15-10-2023 | ENTREVISTA EN DEBATE s Descrint Cortos/ clios de ot ’ 2035
ABIERTO POR C5N | [5] - YouTube Coenr;;::d;)r in info ABIERTO POR CSN | [2] ereno escriptivas ortos / clips de otros medios :
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- Tranquilo - -
15-10-2023 | ENTREVISTA EN OPINION . . 15-10-2023 | ENTREVISTA EN OPINION - " " -
116 PUBLICA POR CANAL 9 | [»] - YouTube 15/10 Csoenrg;:d-m Sininfo | Dt 19306 PUBLICA POR CANAL 9 | [5] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 30:17:00
15-10-2023 | EN LA NOCHE DE MIRTHA CON Tranquilo - 15-10-2023 | EN LA NOCHE DE MIRTHA CON
: . W " - . " a
117 MIRTHA LEGRAND | [»] - YouTube 15/10 ci:ceﬂ:dor Sin info 107072 MIRTHA LEGRAND | [»] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 01:14:48
16-10-2023 | CIERRE DE CAMPANA EN SAN Euférico - Actos politicos - . 16-10-2023 | CIERRE DE CAMPARNA EN SAN . y
118 LUIS | [»] DISCURSO - YouTube 17/10 Efusivo Recorridas Sininfo | Desactivados | 3041 LUIS | [*] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 15:09
- Tranquilo - ” -
16-10-2023 | FINDE RECORD EN POTRERO DE Institucional - . . 16-10-2023 | FINDE RECORD EN POTRERO DE - . . »
119 LOS FUNES | [>] DISCURSO - YouTube 16/10 CSoeanei?;)d-or Gestion Sininfo | Desactivados | 6413 LOS FUNES | [>] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 12:39
17-10-2023 | TODOS Y UNIDOS EN EL DIA DE Euférico - Actos politicos - . 17-10-2023 | TODOS Y UNIDOS EN EL DIA DE . .
120 LA LEALTAD | [»] DISCURSO - YouTube 17/10 Efusivo Recorridas Sin info | Desactivados | 9033 LA LEALTAD | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 19:36
17-10-2023 | ENTREVISTA EN MINUTO1 CON Tranguilo - 17-10-2023 | ENTREVISTA EN MINUTO1 CON
121 EL GATO SYLVESTRE POR C5N | [>] - YouTube 17/10 ci?gw?:d;r Sininfo | Dt 19846 EL GATO SYLVESTRE POR C5N | [] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 37:03:00
17-10-2023 | ENTREVISTA EN UN DIA CON LOS Tranquilo - " o
Actos politicos - . . 17-10-2023 | ENTREVISTA EN UN DIA CON LOS - " " .
122 CANDIDATOS CON DANIEL MALNATTI | [*] - | 17/10 Sergqo - Recorridas Sin info | Desactivados | 5102 CANDIDATOS CON DANIEL MALNATTI | [3] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 10:32
YouTube Conciliador
18-10-23 | CIERRE DE CAMPARNA UNION POR Euférico - Actos politicos - . 18-10-23 | CIERRE DE CAMPARNA UNION POR . 8
123 LA PATRIA CABA | [»] DISCURSO - YouTube 18/10 Efusivo Recorridas Sininfo | Desactivados | 11167 LA PATRIA CABA | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 14:26
Tranquilo - ’
18-10-2023 | AMPLIACION SWAP CON CHINA Institucional - . . 18-10-2023 | AMPLIACION SWAP CON CHINA - " " "
124 EN RADIO 10 | [*] - YouTube 18/10 Sereﬁo - Gestion Sin info | Desactivados | 5873 EN RADIO 10 | [¥] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 10:57
Conciliador
18-10-2023 | ENTREVISTA EN A DOS VOCES Tranguilo - . 18-10-2023 | ENTREVISTA EN A DOS VOCES )
125 18/10 Sereno - Sin info | Di Il 12443 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 11:29
POR TN | [*] - YouTube " PORTN| [*]
Conciliador
18-10-23 | ENTREVISTA CON MOMO | [¥] Tranguilo - 18-10-23 | ENTREVISTA CON MOMO | [¥]
126 18/10 Sereno - Sininfo | Dt el 88219 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 58:37:00
STREAM - YouTube -
Conciliador
. Tranquilo - Lo que se elige en Argentina el domingo es si la
tub I
127 Ditps; v youtube. com/watch? Sereno - Sininfo | Di d 2300 universidad es gratuita o paga. Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 01:28
Gg #
Conciliador
Encuentro con musicos, artistas y productores Tranquilo - Institucional - Encuentro con misicos, artistas y productores
128 argentinos para hablar de la Ley de Mdsica - Sereno - Gestion Sininfo | Desactivados | 1078 argentinos para hablar de la Ley de Musica Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:29
YouTube Conciliador
19-10 2023-| CON LOS TRABAJADORES Y Tranquilo - "
Actos politicos - . . 19-10 2023-| CON LOS TRABAJADORES Y - . - A
129 TRABAJADORAS | [»] DISCURSO COMPLETO - | 19/10 Sergqo - Recorridas Sin info | Desactivados | 4901 TRABAJADORAS | [»] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 25:30:00
YouTube Conciliador
130 | 19-10-2023| ENLAROCK & POP CONBETO | o0 T;a”q“'b ) sininfo| o dos| 25371 | 19-10-2023| ENLA ROCK & POP CON BETO s Descrint Cortos / clivs de ot dios| 29:01:00
CASELLA | [*] ENTREVISTA - YouTube C;’;Fg o in info CASELLA | [*] ENTREVISTA ereno escriptivas | Cortos / clips de otros medios | 29:011
19-10-23 | STAFF DE CANDIDATOS POR Tranguilo - 19-10-23 | STAFF DE CANDIDATOS POR
131 TELEFE | [»] ENTREVISTA - YouTube 19/10 CSoeanei?;)d-or Sin info | Dt 49777 TELEFE | [5] ENTREVISTA Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 17:11
Tranquilo - ooe - i |
132 iMUCHAS GRACIAS! AR - YouTube 23/10 Sereno - Ac‘s:ﬂ?[':;ﬁ;s Sin info | Desactivados | 3372 IMUCHAS GRACIAS! s Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:23
Conciliador
Cuenten conmigo. cuento con cada uno de Tranquilo - Actos politicos - Cuenten conmigo, cuento con cada uno de
133 ustedes. Gracias de todo corazén. AR - 23/10 Sereno - F\'egarri das Sininfo | Desactivados | 4284 ustedes. Gracias de todo corazén. aARQ Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 28:17:00
YouTube Conciliador
Trangilo - Entrevista intima
134 https://www.youtube 'watch?v=3p52LQhkWe8| 23/10 Sereno - El Sininfo | Dt d 26328 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 51:49:00
Conciliador
24-10 2023-| NUEVA ESCUELA PUBLICA CON Tranquilo - Institucional - 24-10 2023-| NUEVA ESCUELA PUBLICA CON
135 ORIENTACION TECNICA | [*] DISCURSO 24/10 Sereno - Gestion Sininfo | Desactivados | 6434 ORIENTACION TECNICA | [*] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 09:14
COMPLETO - YouTube Conciliador COMPLETO
24-10 2023-| LICITACION DE 5G EN Tranquilo - " <
Institucional - . . 24-10 2023-| LICITACION DE 5G EN - . - "
136 ARGENTINA | [»] DISCURSO COMPLETO - 24/10 Sereﬁo - Gestion Sin info | Desactivados | 14082 ARGENTINA | [3] DISCURSO COMPLETO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 13:02
YouTube Conciliador
24-10-2023 | PROGRAMA INTEGRAL Tranquilo - Institucional - 24-10-2023 | PROGRAMA INTEGRAL
137 CIUDADES SEGURAS | [»] DISCURSO 24/10 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 8874 CIUDADES SEGURAS | [*] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 12:39
COMPLETO - YouTube Conciliador COMPLETO
24-10-2023 | ENTREVISTA EN TELENOCHE Tranguilo - 24-10-2023 | ENTREVISTA EN TELENOCHE
138 POR CANAL 13 | [>] - YouTube 24/10 Serepo - Sininfo | Dt 43126 POR CANAL 13| [] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 05:28
Conciliador
ilnauguramos la primera de 100 nuevas Escuelas Tranquilo ilnauguramos |2 primera de 100 nuevas Escuelas
g p - TP e
139 Técnicas que estamos construyendo en todo el | 24/10 Sereno - Inslltucpnal Sininfo | Desactivados | 1051 Técnicas que estamos cpnstruyendo entodoel Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:26
- ™ Gestién pais!
pais! - YouTube Conciliador
Tranquilo - P PROGRAMA CIUDADES SEGURAS: CENTROS
PROGRAMA CIUDADES SEGURAS: CENTROS Institucional - . . - " + .
140 INTELIGENTES DE MONITOREO - YouTube 25/10 CSc;rCeﬂ?:d-or Gestion Sininfo | Desactivados | 2663 INTELIGENTES DE MONITOREO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:28
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Tranquilo -

141 Encuentro con Santiago Siri sobre Criptomonedas 26/10 Sereno - Insll\ucu.)t]al - Sininfo | Desactivados | 3797 Encuentro con Santiago Siri sobre Criptomonedas Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:24
- YouTube Gestién
Conciliador
Tranquilo - : VIENE UNA NUEVA ETAPA CON UN GOBIERNO
VIENE UNA NUEVA ETAPA CON UN GOBIERNO Institucional - - . - . " .
142 DE UNIDAD NACIONAL A<D - YouTube 29/10 Csoenrg;?;)d»o . Gestion Sin info | Desactivados | 5498 DE UNIDAD NACIONAL AR Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:29
29-10-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 10 DE Tranguilo - 29-10-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 10 DE
R R & el " 5 - . . .
143 TUCUMAN | [»] - YouTube 29/10 Serer.x) Sin info 30005 TUCUMAN | [3] Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 07:26
Conciliador
29-10-2023 | JURA DE OSVALDO JALDO Euférico - Institucional - 29-10-2023 | JURA DE OSVALDO JALDO
144 COMO GOBERNADOR DE TUCUMAN | [»] 29/10 Efusivo Gestion Sin info | Desactivados | 14171 COMO GOBERNADOR DE TUCUMAN | [»] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 07:34
DISCURSO - YouTube DISCURSO
40 afios de las elecciones que nos devolvieron la Euférico - Institucional - 40 afios de las elecciones que nos devohvieron la
145 30/10 " Sin info | Desactivados | 1333 democracia Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:30
democracia - YouTube Efusivo Gestion
146 | 30-10-2023 | ENTREVISTA EN LN+ CON MARIA |, o Téa”q“"" B sininfo | D dos | 227137 | 30-10-2023 | ENTREVISTA EN LN+ CON MARIA s Descripti Cortos / s de ot dios | 31:16:00
LAURA SANT|LLAN | |—| - YouTube Coenf:"?;)d-or in Info LAURA SANT|LLAN | E ereno escriptivas ortos / clips de otros medios 116
31-10 | MEDIDAS PARA PERSONAS CON Tranquilo 31-10 | MEDIDAS PARA PERSONAS CON
DISCAPACIDAD Y CAMBIO DE PROGRAMAS N Institucional - . . DISCAPACIDAD Y CAMBIO DE PROGRAMAS . . . )
147 SOCIALES EN PROGRAMAS DE EMPLEO - 31/10 CSerelnod— Gestion Sin info | Desactivados | 1340 SOCIALES EN PROGRAMAS DE EMPLEO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 04:50
YouTube onciliador
31-10-23 | CONGELAMIENTO DEL IMPUESTO Tranquilo - P
Institucional - 31-10-23 | CONGELAMIENTO DEL IMPUESTO
> - - ) :
148 A LOS COMBUSTIBLES DISCURSO 31/10 Sereno Gestion Sin info | Desactivados | 4758 ALOS COMBUSTIBLES | [>] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 03:51
YouTube Conciliador
Conversamos con trabajadores de delivery sobre Tranquilo - Institucional - Conversamos con trabajadores de delivery sobre
149 nuestras propuestas para mejorar sus trabajos - | 31/10 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 3267 nuestras propuestas para mejorar sus trabajos Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:25
YouTube Conciliador
01-11-2023 | ACTO EN SANTA ROSA, LA Tranquilo - | ctos politicos - 01-11-2023 | ACTO EN SANTA ROSA, LA
150 01/11 Sereno - POl Sin info | Desactivados | 3009 ' Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 13:37
PAMPA - YouTube . Recorridas PAMPA | [»]
Conciliador
01-11-2023 | AMPLIACION DE CREDITOS PARA Tranquilo - Institucional - 01-11-2023 | AMPLIACION DE CREDITOS
151 TRABAJADORES Y JUBILADOS | [*] 01/11 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 7956 PARA TRABAJADORES Y JUBILADOS | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 04:49
DISCURSO - YouTube Conciliador DISCURSO
01-11-2023 | FIRMA DE CONVENIOS JUNTO AL Tranquilo - Institucional - 01-11-2023 | FIRMA DE CONVENIOS JUNTO AL
152 GOBERNADOR SERGIO ZILIOTTO Y MAS DE | 01/11 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 3059 | GOBERNADOR SERGIO ZILIOTTO Y MAS DE Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios| 08:06
100 INTENDENTES | [»] - YouTube Conciliador 100 INTENDENTES | [*]
1-11-2023 | ENTREVISTA EN A DOS VOCES Tranquilo - 1-11-2023 | ENTREVISTA EN A DOS VOCES
153 01/11 Sereno - El Sin info | De dos | 173813 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 38:35:00
POR TN | [*] - YouTube " PORTN| [¥]
Conciliador
2-11-2023 | 38° FESTIVAL INTERNACIONAL DE Tranquilo -
Institucional - . . 2-11-2023 | 38° FESTIVAL INTERNACIONAL DE - . .
- - o R
154 CINE DE MAR DEL PLATA | [*] DISCURSO 02/11 Serer.lo Gestion Sin info | Desactivados | 8086 CINE DE MAR DEL PLATA | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 07:45
YouTube Conciliador
155 2:11:2023 | ENTREVISTA EN CANAL 10 DE 02/11 T;aerr‘gun.ijo - Sin info | D ivados | 13910 2-11-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 10 DE Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 15:35
MAR DEL PLATA | [»] - YouTube no - ini MAR DEL PLATA | [*] ptiv p: ! -
Conciliador
156 211:2003 | SEMINARIO CONJUBILADAS Y. | oy, Téaer:gumi!o: Actos politicos - | i, oo | pesactivados | 4084 | 2112023 | SEMINARIO CON JUBILADAS Y Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 12:44
JUBILADOS EN MAR DEL PLATA | [»] - YouTube Conciliador Recorridas JUBILADOS EN MAR DEL PLATA | [»] P :
157 211:2023 | ENTREVISTAEN CANAL § DE MAR 02/11 T;aerlzumllo—r Sin info | D 21672 211-2023 | ENTREVISTA EN CANAL 8 DE MAR Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 17:21
DEL PLATA | [»] - YouTube DEL PLATA | [»] P! P :
Conciliador
iQUE VIVA EL CINE ARGENTINO! Ar§Z) - Trangilo - Institucional - IQUE VIVA EL CINE ARGENTINO! ARZ)
158 02/11 Sereno - . Sin info | Desactivados | 4076 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:02
YouTube - Gestién
Conciliador
3-11-2023 | PROGRAMA CIUDADES SEGURAS Tranquilo - P
- Institucional - - . 3-11-2023 | PROGRAMA CIUDADES SEGURAS - . " .
159 EN MAIPU, MENDOZA | [*] DISCURSO - 03/11 Serer_\o - Gestion Sin info | Desactivados | 4681 EN MAIPU, MENDOZA | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 18:03
YouTube Conciliador
2 of Programa "Ciines Sequeas” on ol endora y vt o plar o dar de o5
160 Mendoza y ayudamos a paliar el dafio de los 04/11 Sereno - . Sin info | Desactivados | 160919 yay P Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:19
- " : Gestion incendios
incendios - YouTube Conciliador
o . Tranquilo - ~ Hoy se cumplen 120 afios de la creacion del
161 Hoy se cumplen 120 arigs de la creacion del 05/11 Sereno - Instltuclopal Sin info | Desactivados | 46783 primer Parque Nacional en la Argentina Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:06
primer Parque Nacional en la Argentina - YouTube . Gestion
Conciliador
S43:2023 | LANZAMIENTO DEL CLUSTER 2 T | o ¥ INTELIGENGIA ARTIFICIAL EN WAR DEL
162 INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN MAR DEL 03/11 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 7269 PLATA | [>] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:00
PLATA | [>] DISCURSO Conciliador
163 4-11-2023 | SEMANA DE LA POLICIA a1 Téae'r‘g“mif - Institucional - | o vados| 7036 4-11-2023 | SEMANA DE LA POLICIA Sereno Descriptivat Contenido exclusivo 05:20
ARGENTINA EN CABA | [¥] - YouTube Coniinor Gestion ini sactivados ARGENTINA EN CABA | [] scriptivas 1o exclusiv -
La Argentina gue viene se construye con corazén Trangilo - Actos politicos La Argentina que viene se construye con corazn
La Argentina que viene se construye con corazon. -
164 04/11 Sereno - P . Sin info | Desactivados | 575210 aRQ Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:19
ARSD - YouTube Recorridas
Conciliador
165 §-11:2025 | ENTREVISTA CON MAJUL EN LA 05/11 T;aerlzumllo—r Sin info | D 255299 5-11-2023 | ENTREVISTA CON MAJUL EN LA Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 56:57:00
CORNISA POR LN+ | [*] - YouTube Concliador CORNISA POR LN+ | [»] P! P e
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6-11-2023 | AMPLIACION DEL SISTEMA SUBE

Tranquilo -

7 Institucional - . 6-11-2023 | AMPLIACION DEL SISTEMA SUBE - . .
166 A CIUDADES DE CORDOBA | [»] DISCURSO - | 06/11 Serer.x) - Gestion Sin info | Desactivados | 7437 A CIUDADES DE CORDOBA | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 07:56
YouTube Conciliador
6-11-2023 | REGLAMENTACION DE PRECIOS Tranquilo - - -
Institucional - - 6-11-2023 | REGLAMENTACION DE PRECIOS .
> - - 9 :
167 DE BIOCOMBUSTIBLES DISCURSO 06/11 Sergpo Gestion Sin info | Desactivados | 7692 DE BIOCOMBUSTIBLES | [>] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:35
YouTube Conciliador
7-11-2023 | ENCUENTRO DE Tranquilo - Institucional - 7-11-2023 | ENCUENTRO DE
168 COOPERATIVISMO AGROINDUSTRIAL | [» 07/11 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 4039 COOPERATIVISMO AGROINDUSTRIAL | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 10:57
DISCURSO - YouTube Conciliador DISCURSO
i 6 !
Muchas gracias Cérdobal Es conlas y los Euférico - Actos politicos - c’\oﬂrlécoh:essg?c(;x glocr:;bao. IEaS if\g:slfnsay |l|)055
169 cordobeses, con el campo, la industria y los 07/11 N polt Sin info | Desactivados | 2248 ' o, y Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:27
" Efusivo Recorridas trabajadores.
trabajadores. - YouTube
. . i #VieneLaArgentina que
170 #Vienel aArgenting que 07/11 Euforu_:o Spots de campafia| Sin info | Desactivados | 2E+06 ARQ Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:48
AR - YouTube Efusivo
7-11-2023 | ACTO EN SANTA FE | [»] Euférico - Actos politicos - 7-11-2023 | ACTO EN SANTA FE | [»] . . "
171 DISCURSO - YouTube 07/11 Efusivo Recorridas Sin info | Desactivados | 18253 RSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 20:05
8-11-2023 | VISITA A PYMES EN EL PARQUE Tranquilo - nstitucional - 8-11-2023 | VISITA A PYMES EN EL PARQUE
172 |INDUSTRIAL Y TECNOLOGICO DE FLORENCIO | 08/11 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 5445 INDUSTRIAL Y TECNOLOGICO DE Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 13:35
VARELA | [»] DISCURSO - YouTube Conciliador FLORENCIO VARELA | [»] DISCURSO
Tranquilo - " _ |
173 GRACIAS MISIONES! ArQ - YouTube 09/11 Sereno - Act;zc;i)orl:it(\;;is Sin info | Desactivados | 127847 GRACIAS MISIONES! 2 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:30
Conciliador
9-11-2023 | PROMOCION Y DESARROLLO DEL Tranquilo - L
Institucional - - 9-11-2023 | PROMOCION Y DESARROLLO DEL - .
> - - :
174 TURISMO INTERNACIONAL DISCURSO 09/11 Serer.x) Gestion Sin info | Desactivados | 5765 TURISMO INTERNACIONAL | [3] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 21:41
YouTube Conciliador
12-11-2023 | ENTREVISTA ENCUENTRO Tranguilo - 12-11-2023 | ENTREVISTA ENCUENTRO
175 12/11 Sereno - Entrevistas Sin info | Desactivados | 19728 Sereno Descriptivas | Cortos / clips de otros medios | 01:14:26
FEDERAL | [*] - YouTube i FEDERAL | [*]
Conciliador
Tranquilo - .
176 |1211-2023 | TERCER DEBATE PRESIDENCIAL | 15/ | gereng - Insfitucional Sininfo | Desactivados| 7246 | 12112023 | TERCER DEBATE PRESIDENCIAL Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:26:44
2023 | [»] - YouTube - Gestion 2023 | [*]
Conciliador
La salida de Argentina es con aumento de las Trangilo - Institucional - - La salida de Argenllna‘ es con aumento de las - .
177 exportaciones Oar - YouTube Serer_‘»o - Gestion Sin info | Desactivados | 866 exportaciones Oar Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 02:12
Conciliador
. . . Tranquilo - - _ Argentina tiene que pensar su politica exterior en
178 Argentina tlene_ quelpensar su politica exterior en Sereno - Instl!uclgral Sin info | Desactivados | 1085 defensa del interés nacional Qar Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 02:00
defensa del interés nacional ar - YouTube e Gestion
Conciliador
Mi suefio es ser el Presidente del trabajo C2ag - Tranquilo - Institucional - Mi suefio es ser el Presidente del trabajo Qar
179 Sereno - ? Sin info | Desactivados | 1077 Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:57
YouTube ; Gestion
Conciliador
Como intendente de Tigre bajé un 80% el robo Tranquilo - Institucional - Como intendente de Tigre bajé un 80% el robo
180 automotor vy 47% todos los delitos C)aR - Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 791 automotor y 47% todos los delitos D ar Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:49
YouTube Conciliador
Tranquilo - y _ 8 puntos del PBI van a estar asignados a la
181 8.puntos dfl EBI vaq a estar asignados a la Sereno - Instlluclf_:[ml Sin info | Desactivados | 888 inversion educativa Qar Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:59
inversion educativa Qar - YouTube i Gestion
Conciliador
. " " Quiero ser presidente porque tengo hijos a los
Quiero ser presidente porgue tengo hijos a los Tranquilo - L ~ - N N -
182 que quiero dejarles una Argentina mucho mejor Sereno - Img‘;‘zﬁgsl Sin info | Desactivados | 3284 que qiero dejarles ur:: Argentina mucho mejor Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 02:01
ARD - YouTube Conciliador
#VieneLaArgentina que esta AR - Tranguilo - #VieneLaArgentina que estabamos esperando AR
183 YouTube 13/11 Sereno - Spots de campafia| Sin info | Desactivados | 879810 g q P Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:23
- Conciliador
13-11-2023 | CENTRO OPERATIVO DE Tranquilo - Institucional - 13-11-2023 | CENTRO OPERATIVO DE
184 PREVENCION EN SAN VICENTE | [» 13-11 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 7865 PREVENCION EN SAN VICENTE | [*] Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 07:49
DISCURSO - YouTube Conciliador DISCURSO
14-11-2023 | COMPROMISO CON LA Tranquilo - Institucional - 14-11-2023 | COMPROMISO CON LA
185 TRANSPARENCIA Y LA DEMOCRACIA | [»] 14/11 Sereno - Gestion Sin info | Desactivados | 5704 TRANSPARENCIA Y LA DEMOCRACIA | |E’ Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 11:14
DISCURSO - YouTube Conciliador DISCURSO
14-11-2023 | ACTO EN CIPOLLETTI, RIO Euférico - Actos politicos - . 14-11-2023 | ACTO EN CIPOLLETTI, RiO - . e
186 NEGRO | [»] DISCURSO - YouTube 14/11 Efusivo Recorridas Sin info | Desactivados | 10246 NEGRO | [>] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 29:40:00
14-11-2023 | ACTO EN GENERAL ROCA, RIO Euférico - Actos politicos - 14-11-2023 | ACTO EN GENERAL ROCA, RIO . . .
187 NEGRO | [»] DISCURSO - YouTube 14/11 Efusivo Recorridas Sin info | Desactivados | 11806 NEGRO | [»] DISCURSO Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 18:13
Quiero contarles sobre un proyecto para facilitar Trangilo - Actos politicos - - Quiero con(arlgs sobrg un proyecto para facilitar .
188 " Fap— P 15/11 Sereno - N Sin info | Desactivados | 82934 los alquileres a inquilinos e inquilinas Sereno Descriptivas Contenido exclusivo 01:28
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